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RESUMO

Este Relatério Técnico demonstrou que a agao coletiva de mulheres extrativistas
da llha do Combu, em Belém, estado do Para, através da criagao formal de
associacao e desenvolvimento de Marca Coletiva prépria, materializa condicdes
favoraveis ao fomento do empreendedorismo feminino e incremento de melhores
condigbes para comercializagdo do produto andiroba, aliando comércio e
conservagao ambiental ao combate a usurpacao do proprio produto. O trabalho
observou aspectos praticos de que a propriedade intelectual, aplicada na
protecao do produto andiroba através da Marca Coletiva, atua como elemento
norteador para uma organizagao disciplinada, tanto no aspecto colaborativo,
quanto na padronizagado de producgao, consegue fazer frente a desvalorizagéo
do produto quando é comercializado de forma individual e vulneravel a agao de
atravessadores. A pesquisa apontou que a formagdo da associagdo e
construcdo da Marca Coletiva das mulheres extrativistas e seu preparo para
registro no Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI fomentou
atividades que trouxeram um melhor resultado mercadolégico, como também
defenderam a ancestralidade inserida no saber-fazer tradicional, unindo o uso
sustentavel dos recursos naturais a conservagao do meio ambiente. O Relatério
foi embasado em observacao técnica no local onde a comunidade desenvolve
suas atividades, como também em levantamentos documentais e académicos
através de analise sistémica de normas e bibliografias que deram suporte aos
resultados.

Palavras-chave: llha do Combu. Associativismo. Marca Coletiva.
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1. INTRODUGAO

O territério amazdnico, rico por natureza em todos os aspectos da
biodiversidade e da cultura singular, ainda carece de informagdes acerca dos
impactos ocorridos pela auséncia de protecdo de seus ativos de propriedade
intelectual, cujo conceito pode ser compreendido como o direito de pessoa fisica
ou juridica, sobre um bem incorporeo movel (DI BLASI, 2005). Assim, a
propriedade intelectual corresponde sobre as criagcdes intelectuais em um
determinado periodo de tempo, conforme os preceitos legais. Ignorar esta
protecao afronta a potencialidade de fomento aos seus produtos tradicionais,
eventualmente enfraquecidos pela falta de percep¢ao da importancia do que
esse amparo pode representar para as suas cadeias produtivas.

A Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual - ENPI (BRASIL,
2021), instituida através do Decreto n.° 10.886, de 7 de dezembro de 2021, aduz
a necessidade de inserir PI como ferramenta para apoiar a organizagédo e
diversificacdo da producédo agropecuaria em regides e, principalmente, em
localidades de menor desenvolvimento relativo do Brasil, contemplando acgdes
voltadas para Indicagbes Geograficas e Marcas Coletivas.

A estratégia nacional contempla a necessidade de capacitar agentes
locais das regides de menor desenvolvimento relativo, em especial da regido
amazobnica em conhecimentos sobre ferramentas de Pl, como prioridade para
Patentes Verdes, protecdo a Cultivares, Indicagées Geograficas (IG) e Marcas
Coletivas (MC), para promogéo do desenvolvimento sustentavel na regiéo.

O presente Relatério aponta que a propriedade intelectual, ndo so6
atua como fator de acobertamento das criagdes humanas e sua preservacao
quanto a utilizacdo indevida por terceiros, como, no caso das atividades
tradicionais da Amazobnia, também dilata a compreensdo da bioculturalidade
atrelada ao individuo ou grupo, em que as atividades extrativistas permitem a
extracdo de recursos naturais tanto para subsisténcia como para exploracao
econbmica.

Este trabalho objetivou a criagdo e formalizagdo de uma associagao
e 0 apoio técnico para possibilitar o registro de uma Marca Coletiva para a
comunidade extrativista de andiroba da llha do Combu, no Instituto Nacional da

Propriedade Industrial — INPI, Autarquia Federal ligada ao ministério da
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Economia, a fim de colaborar com a preservagao e desenvolvimento da
comunidade, com aplicagédo de ajuda especializada.

A acdo tem como designio principal gerar uma estrutura a protegéo
intelectual da comunidade que, além de escalonar a producéo e trabalhar a sua
venda e divulgagcao baseada em uma normatizagao padronizada através de um
Regulamento de Utilizagdo (RU) da Marca Coletiva, visa fortalecer os produtos
desenvolvidos repudiando sua contrafagdo, o que alia as boas praticas do
associativismo a protecdo do saber-fazer tradicional, fomentando a cadeia

produtiva das mulheres andirobeiras da Ilha do Combu de Belém do Para, Brasil.
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2. OBJETIVOS
2.1. Objetivo Geral

Criar uma Marca Coletiva junto a comunidade extrativista de 6leo de
andiroba da llha do Combu, na cidade de Belém/Para, e a instrumentalizar atos
necessarios para o pleito ao registro junto ao INPI.

2.2. Objetivos Especificos
a) Realizar diagnéstico da dindmica da produgéo do 6leo de andiroba;
b

Cc

Apoiar a criacao da associacao de mulheres extrativistas;

Criar a Marca Coletiva das mulheres andirobeiras do Combu;

)
)
)
d) Expor a importancia da necessidade de protecéo intelectual dos
produtos da Ilha do Combu a comunidade extrativista de 6leo de andiroba.
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3. JUSTIFICATIVA

A comunidade das mulheres andirobeiras da llha do Combu assume
protagonismo ao objetivar atingir ganhos econémicos, sociais e ambientais sob
a égide da construgcao de um projeto arquitetado com plano de comercializagéo
mediante uma Marca Coletiva de uma associagao, substanciada pela Estratégia
Nacional de Propriedade Intelectual, elencando assim:

a) Possibilidade de redugéo dos custos administrativos, logisticos, de
divulgagao e registro da marca, por meio do compartilhamento e divisdo dessas
despesas e gestao coletiva;

b) Protecao juridica contra fraudes, usurpacdes e falsificagdes;

c) Auxilio na facil identificagdo dos produtos da entidade coletiva e sua
consolidagao junto ao consumidor;

d) Potencial de conquista de novos mercados;

e) Potencial auxilio na organizagdo do capital social da entidade
coletiva e na efetiva governanga da marca, a partir de condi¢des estabelecidas
e acordadas coletivamente.

Embora o uso das Marcas Coletivas no Brasil ainda seja uma pratica
pouco comum entre as organizagbes de agricultores familiares, povos e
comunidades tradicionais, os casos de sucesso representam um alento e podem
servir como um espelho para a construcao de projeto piloto na llha do Combu.

A criagcao da Marca Coletiva para as mulheres andirobeiras na llha do
Combu significou a identificagdo e diferenciacdo de produtos de uma entidade
formalizada, privilegiando a sua natureza coletiva, com organizagédo baseada em
seu Regulamento de Utilizagao, cuja normatizagao criou critérios de condi¢des
e proibi¢cdes para o uso dessa marca por parte de seus associados, onde seu
titular ndo podera ceder o seu uso, a qualquer custo, a pessoa ou entidade que
nao integre formalmente a sua organizagéo.

Os fundamentos deste trabalho se adequam ao Art. 24 do Regimento
Nacional do PROFNIT, aprovado pela Diretoria e Diretério do FORTEC em 16

de setembro de 2020, nos seguintes termos:

Art. 24 O Trabalho de Conclusao de Curso devera ser pautado
pela legislacao vigente, e deve versar sobre temas pertinentes
as atividades de Nucleos de Inovagédo Tecnoldgica e Ambientes
Promotores da Inovacéo.
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A 1162 Reunido da Comissdo Académica Nacional (CAN), realizada
em 18 de margo de 2021, homologou a submiss&o deste Relatério Técnico como
produto, além da submissdo de artigo em revistas com Qualis vigente da area
de Administragdao, minimo B3.

Deste modo, a realizagdo do arcabougo necessario para o registro da
Marca Coletiva servira, ndo apenas para prote¢ao intelectual da marca em si e
prospectar ganhos econdémicos, como também contribuira para ampliar as
possibilidades de resgate das produgdes tradicionais que sao ainda mais
especiais por suas caracteristicas impares, evitando assim a extincdo da

atividade.
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4. MATERIAIS E METODOS
A metodologia utilizada neste trabalho foi a pesquisa-agéao, em que foi
indicada a participagédo do autor e a interagdo com a comunidade de mulheres
andirobeiras da llha do Combu na produgdo do conhecimento investigado.
Segundo Thiollent (2009), em Metodologia da Pesquisa-a¢ao, pode-se definir a
pesquisa-agao como:
(...) um tipo de pesquisa social com base empirica que é
concebida e realizada em estreita associagdo com uma agéo ou
com a resolugdo de um problema coletivo e no qual os
pesquisadores e os participantes representativos da situagao ou

do problema estdo envolvidos de modo cooperativo ou
participativo (THIOLLENT, 2009, p.16).

Para realizar tal forma de pesquisa, o Relatorio foi estruturado em 04
(quatro) secgdes:

a) Diagnéstico. Nesta etapa da pesquisa foram realizadas interagdes
entre pesquisador e comunidade investigada. A técnica utilizada para a
execucao da primeira fase da pesquisa foi a pesquisa de campo, na qual se fez
observacao direta de como a comunidade produz o 6leo de andiroba, de que
modo ela se relaciona com o produto final, onde se observou a necessidade de
protecao de seus ativos de propriedade intelectual. Através de visitas no local de
producao, entrevista com a comunidade em geral e suas liderangas, como a Sra.
Prazeres, Sra. Nena e Sra. Daniele, foi eleita a necessidade de se criar uma
associacao das mulheres extrativistas locais, bem como uma Marca Coletiva e
registra-la no INPI, a fim de que se fossem dados substratos para uma melhor
organizagéo da comunidade em torno de suas necessidades de interagdo com
o mercado consumidor do 6leo de andiroba.

b) Sistematizacao dos Dados e Producao da Marca Coletiva. A

segunda fase da pesquisa foi a sistematizagdo de dados coletados junto as
andirobeiras do Combu, o que possibilitou a materializagdo da criagdo da
Associagao das Mulheres Andirobeiras do Combu e a sua Marca Coletiva. Neste
sentido, a analise do discurso da comunidade foi fundamental, uma vez que as
categorias apontadas foram relevantes como valor coletivo trabalhados na
Marca. Nessa etapa, houve realizacdo de Assembleia Geral Ordinaria para

criagao da Associagao, considerando os cargos ocupados entre as associadas,
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discussao e aprovacgao do Estatuto Social da associacao e aprovacgao oficial para
que a Maraca Coletiva fosse registrada no INPI.
c) Validacdo do Sinal Distintivo da Marca Coletiva e do

Regulamento de Utilizacdo. Nesta terceira etapa, foram realizadas dindmicas

presenciais para o desenvolvimento do sinal distintivo da Marca Coletiva
denominada “férum criativo”, em que as proprias participantes da associacao
indicaram quais palavras e conceitos melhor identificariam a comunidade e suas
percepcoes de associativismo e empreendedorismo, sob a tutela de empresa
especializada em criacido de identidade visual e sinais distintivos. Nessa etapa,
as associadas também puderam sugerir pontos importantes para serem
contemplados no Regulamento de Utilizagdo da Marca Coletiva. Em reunibes
especificas, a comunidade se manifestou pela aprovacdo, tanto ao sinal
distintivo criado por consultoria especializada, quanto da minuta do Regulamento
de Utilizacao, através de votacao presencial.

d) Eventos Preparativos para Protocolo do Pedido de Registro da

Marca Coletiva junto ao INPI. Nesta ultima etapa, o relatério apontou os atos

preparatérios para o pedido de registro de Marca Coletiva junto ao INPI. Nela
foram feitas pesquisas de viabilidade e disponibilidade no banco de dados do
INPI através de consulta ao sistema. A etapa contemplou a organizagdo da
documentacgdo da associagao e confecgao da versao final do Regulamento de
Utilizacdo da Marca Coletiva. Também foram realizados atos necessarios para
a constituicdo formal da associagdo, como registro em cartorio de registro de
pessoa juridica, aquisicao de foken para assinatura digital e procedimentos junto
a Receita Federal do Brasil para formalizacao do Cadastro Nacional de Pessoa
Juridica — CNPJ, etapa em andamento até o presente momento. Frisa-se que o
protocolo de pedido de registro da Marca Coletiva junto ao INPI sé podera ser
feito apos conclusédo desta etapa, uma vez que ter o CNPJ é item obrigatdrio,
nos termos da Portaria/INPI/PR n.° 8, de 17 de janeiro de 2022.

Por fim, o foco de analise deste Relatorio Técnico foi subsidiado por
abordagem qualitativa, com enfoque indutivo, baseada em consultas e pesquisa
bibliograficas disponiveis em livros, artigos, revistas, leis e normas em geral,
principalmente a Lei n.° 9.279/96 (Lei de Propriedade Industrial) e
Portaria/INPI/PR n.° 8, de 17 de janeiro de 2022.
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5. REFERENCIAL TEORICO

5.1 Localidade do Desenvolvimento do Trabalho

A regido amazonica é fonte quase inesgotavel de espécies vegetais
produtoras de sementes oleaginosas que possibilitam a extragcdo de oleos
vegetais de composi¢cao quimica e propriedades fisico-quimicas variadas que
servem para fabricagdo de produtos alimenticios, farmacéuticos,
cosmetoldgicos, combustiveis renovaveis, dentre outros e, por isso, apresentam
potencial econdmico, tecnoldgico e nutricional, que chamam a atencdo da
comunidade cientifica (SARQUIS et al., 2020; SILVA et al., 2018).

O respeito as particularidades dos povos e comunidades tradicionais
em seus modos de existir deve ser praticado, haja vista que o olhar da
modernizagcado, muitas vezes visto como arcaico, primitivo e inutil, surpreende
diante do ensinamento articulado por esses grupos, onde o mundo natural é
aproveitado, sendo possivel extrair o conhecimento, aproveitando processos e
elementos dele provido (TOLEDO; BARREIRA-BASSOLS, 2015, p. 28).

Trazendo a convivéncia entre o rustico e o moderno, a capital do
estado do Para, Belém, esta cercada por um conjunto de ilhas que enriquecem
paisagem tipica da Amazonia, contribuindo para o contraste entre os prédios que
ilustram a vida urbana, trazendo consigo todas as mazelas que podem ser
enumeradas, fazendo frente a riqueza de fauna e flora do arquipélago que a
cerca, tal qual a sua ainda tranquilidade bucdlica, intrigando pela proximidade
fisica em que diferenca tao abissal pode ser vista, tanto de um ponto quanto de
outro. Em cenario caracteristico, das margens dos rios, em meio a vegetacao,
brotam casas de madeira, de piso elevado por causa das variagdes da maré
(PAES LOUREIRO, 2001).

A cidade de Belém possui uma populacédo estimada em 1.506.420
pessoas, segundo levantamento do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE, 2021) e, por sua vez, a llha do Combu, mesmo tendo sua caracteristica
periurbana, conforme demonstra levantamento do Instituto de Desenvolvimento
Florestal e da Biodiversidade do estado do Para — IDEFLOR-Bio, possui
aproximadamente 1.500 habitantes.

Neste paradoxo entre os prédios e a floresta, esta a llha do Combu,
localizada & 1,5 Km de Belém, territdrio sob a égide da Area de Protegado
Ambiental (APA), instituida pela Lei n.° 6.083/97, apresentando area de terra
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firme e varzea com tipicos solos em ambas, tendo como vegetagao a floresta
secundaria. A area insular representa mais da metade da area total, o que indica
que o local é predominantemente um arquipélago (IDESP, PARA, 1998).

Segundo Matta (2006, p.14), a llha do Combu faz parte do Estuario
Amazébnico, formado pelo intenso processo de sedimentacido e erosao que com
frequéncia altera o leito dos rios, pela influéncia diaria da maré combinada com
alta pluviosidade. No Combu, a extensa rede hidrografica da ilha € combinada
com a alta pluviosidade, concentrada entre os meses de maio a dezembro, no
verao amazonico.

A Figura 1 demonstra a proximidade da Ilha do Combu com a regiédo
metropolitana de Belém, percebendo-se no destaque a nitida diferenga de
paisagens entre os dois ambientes, onde, de um lado estéa a ilha com a cor verde
predominante da zona de vegetacgao preservada e, do outro, a zona acidentada

dos prédios e casas do centro de Belém.

Figura 1 — Localizagdo da area de estudo, llha do Combu, Belém, estado do Para.
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A llha do Combu tem como caracteristica a area de mata inundavel,
com formacgdo natural de terra rodeada por rios que compreendem o
ecossistema de varzea, alagavel em determinado periodo do ano, e influenciado
diretamente pelo regime das aguas que abrange os rios Bijogd, Guama e Acara,
o furo da Paciéncia e os igarapés do Combu e do Piriquitaquara.

A Figura 2 demonstra que a vegetacédo € constituida por floresta
ombrofila aluvial, com topografia de varzea baixa e alta. O clima € do tipo Am
(Classificagao de Koppen), com pluviosidade média anual de 2.500 mm e
temperatura média de 27°C (JARDIM, 2009). A varzea apresenta areas de
floresta mais conservadas (com predominancia de cipds e arvores originais, de
porte elevado), sub-bosques com frutiferas e cultivadas; e outros ambientes
bastante antropizados pelo cultivo em grande escala do agai (Euterpe oleracea

Mart.) e turismo, conforme demonstrado na Figura 2.

Figura 2 — Solo e Vegetacao da llha do Combu.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2022)
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Para a elaboracdo do mapa de localizagdo da llha do Combu,
localizada a 1,5 quildmetros da orla de Belém, foram utilizados dados vetoriais
de divisdo estadual do Brasil e municipal do Para, fornecidos pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2021). Os estabelecimentos
localizados na ilha foram espacializados em ambiente de Sistema de
Informacgdes Geograficas (SIG), a partir da importagdo dos dados disponiveis no
software Google Earth Pro.

Fazer com que a realidade da Amazbnia se aproxime de um
panorama em que a propriedade intelectual atue junto a protecao de produtos
advindo de saberes tradicionais formam um grande desafio, pois a construgéo
desse alinhamento traz a populacdo envolvida um alento de que seus
conhecimentos sejam de fato apropriados por quem os preserva ao longo do

tempo.

5.2 Do Associativismo e o Produto Andiroba

Na llha do Combu, um grupo com cerca de vinte mulheres, formado
por donas de casa, proprietarias de restaurantes e pequenos comeércios,
integram o ecossistema onde a economia € baseada no turismo, e na pesca,
com destaque para o Filhote, Pescada Amarela e camardo, bem como o
extrativismo vegetal das culturas do agai, cacau, pupunha, cupuagu, palmito e
Oleo de andiroba (DE LIMA et al., 2010, p.02; IDEFLOR-Bio, 2017). Esse grupo
se organizou em torno da criagdo de uma associagao com o objetivo de otimizar
o trabalho tradicional da producéo artesanal do 6leo de andiroba numa escala
rentavel, aprimorando a ressignificacdo do que era apenas uma fonte secundaria
de renda, para que passasse a ser principal.

A andiroba (Carapa guianensis) € um vegetal encontrado na bacia
amazodnica, especialmente em matas de varzea e areas alagadas, no qual, de
sua semente é extraido um o6leo com metodologias que variam entre o
pragmatismo da colheita e as crengas passadas de geragdo em geragao. Possui
propriedades cicatrizantes, anti-inflamatéria e inseticida, além do uso na
industria de cosméticos, classificada como uma espécie florestal ndo madeireira.
O processo artesanal para extracao do 6leo de andiroba dura em torno de 15
dias, tradicdo passada de ascendentes a descendentes de comunitarios que
realizam o extrativismo na llha do Combu. (Santos et al., 2016).
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Fazer com que a realidade da Amazbnia se aproxime de um
panorama em que a propriedade intelectual atue junto a protecado de produtos
advindo de saberes tradicionais formam um grande desafio, pois a construgéo
desse alinhamento traz a populacdo envolvida um alento de que seus
conhecimentos sejam de fato apropriados por quem os preserva ao longo do
tempo.

As mulheres envolvidas no desenvolvimento associativo e de
construgédo da Marca Coletiva do grupo das extrativistas do Combu fazem parte
do grupo denominado ribeirinhos, que adotam modos de gestdo de usos
diferenciados e sazonais dos recursos naturais, sendo pessoas com a vida
adaptada ao cotidiano dos rios, levando em consideragdo suas cheias e
vazantes, aproveitando dessas condicdes para tirar de la o todo ou parte de seu
sustento (BARRETO, 2019, p.30). Para Lima (2004), os ribeirinhos sao
identificados como um tipo de populagao tradicional, orientada por valores que
regem um modelo de comportamento comunitario dos recursos naturais.

Na Amazbnia, a caracteristica realidade dos ribeirinhos acolhe
materiais de propriedade intelectual que muitas vezes nao sao protegidos,
deixando exposta a possibilidade de utilizacdo indevida dos ativos que poderiam
estar sob a guarda da comunidade.

Neste contexto especifico, aproveitando as inUmeras propriedades
naturais presentes na ilha, vivem as mulheres ribeirinhas que sido chamadas
popularmente de andirobeiras, assim chamadas em razdo do processo técnico
e peculiar de extragdo do 6leo de andiroba, cuja forma de produgao é repassada
por geracdes e que, atualmente, vive um processo de descontinuidade em razao
da pouca valorizacdo e pequeno retorno econdmico a cadeia primaria de
extracao.

Destaca-se que, o 6leo de andiroba, pode ser extraido da forma
artesanal ou industrial, onde a primeira forma, tradicionalmente é utilizada pelas
comunidades indigenas e caboclas da Regiao Norte, em que as sementes sao
cozinhadas e deixadas em descanso na sombra por alguns dias. Posteriormente,
quando o 6leo comeca a se desprender, separa-se a casca da semente e soca-
se em pildo. Depois disso, quando esse material estiver suficientemente
amassado (chamado de p&o-de-andiroba), € colocado ao sol para liberar

gradativamente o 6leo por gotejamento. Apds a extragdo do 6leo, essa massa é
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usada na confecgao de bolas que ao serem queimadas espantam os insetos
(Pinto, 1963, citado por Ferraz e Camargo, 2003; Embrapa Acre, 2002).

Segundo ainda o método tradicional de extrag&do, as ribeirinhas
relatam a importancia do respeito as crencgas, a espiritualidade, quando aduzem
que as mulheres participantes da colheita ndo podem estar em seu periodo
menstrual ou mesmo com o humor afetado, uma vez que, dessa forma, o 6leo
de andiroba n&o escorre da forma apropriada e prejudica a producéo (Pinto,
1963, citado por Ferraz e Camargo, 2003; Embrapa Acre, 2002).

No método industrial de extracdo do 6leo de andiroba, as sementes
sao quebradas em pequenos pedagos, que sao colocados em estufa a 60 °C -
70 °C até atingir 8% de umidade quando s&o prensadas a 90 °C, em prensas
hidraulicas. O rendimento industrial com prensagem dupla raramente excede
30% do peso das sementes com 8% de umidade (Pinto, 1963, citado por Ferraz
e Camargo, 2003; Embrapa Acre, 2002).

As mulheres andirobeiras absorveram os conceitos tradicionais
referentes a propriedade intelectual, bem como do ativo Marca Coletiva, e
perceberam que a possibilidade de valorizagdo no mercado assim protegida
seria um grande plano para a protecdo e o combate a falsificagdo de seus
produtos, o que ainda é fator comum a realidade dos 6leos comercializados de
forma fraudulenta e que usurpam criminosamente o conceito que nao lhes

pertence.

5.3 Da Propriedade Intelectual e a Marca Coletiva

A comunidade das mulheres andirobeiras da llha do Combu pretende
com a Marca Coletiva atingir objetivos econémicos, sociais e ambientais
amparados na construgdo de um projeto que edifique uma estratégia de
comercializagdo que privilegie agbes em grupos, focando numa melhor
possibilidade de reducao dos custos administrativos, logisticos, de divulgacao e
registro da marca por meio do compartilhamento e divisdo dessas despesas e
gestao coletiva.

As mulheres desse grupo articulam periodicamente oficinas para a
producao de dOleos, sabonetes, cremes e afins com a ajuda de universidades
publicas e setores da iniciativa privada. Dessa colaboracéo resultam atividades

que geram, além de uma forma fixa de trabalho, o recebimento por um valor justo

25



de produgdo, em que tais produtos passam a ser gerenciados e vendidos pela
prépria comunidade eliminando a figura negativa do atravessador.

A Marca Coletiva promove uma maior vigilancia e protecao juridica
contra fraudes, usurpacdes e falsificacbes. Para o consumidor do produto
funciona como auxilio na facil identificagao dos produtos da entidade coletiva e
sua consolidagao junto ao publico, além de potencializar a conquista de novos
mercados, uma vez que a organizagao da entidade coletiva melhora e efetiva a
governangca da marca a partir de condigdes estabelecidas e acordadas
coletivamente.

Este trabalho analisou as diretrizes organizacionais oriundas da
formacdo de associacdo de mulheres extrativistas, aliando a utilizagdo de
elementos de propriedade intelectual, qual seja a criagao de uma Marca Coletiva
para a exploracdo comercial de produtos locais capitaneados pela extragao do
Oleo da andiroba.

Segundo a Convencdo que instituiu a Organizacdo Mundial da
Propriedade Intelectual — OMPI (1967), o conceito de propriedade intelectual se
define como a soma dos direitos relativos as obras literarias, artisticas e
cientificas, as interpretacdes dos artistas intérpretes e as execugdes dos artistas
executantes, aos fonogramas e as emissdes de radiodifusdo, as invengdes em
todos os dominios da atividade humana, as descobertas cientificas, aos
desenhos e modelos industriais, as marcas industriais, comerciais e de servico,
bem como as firmas comerciais e denominag¢des comerciais, a protegdo contra
a concorréncia desleal e todos os outros direitos inerentes a atividade intelectual
nos dominios industrial, cientifico, literario e artistico.

Dentro desta guarida, destaca-se a propriedade industrial, definida na
Convencgao de Paris de 1883 (Art. 1, § 2°) como o conjunto de direitos que
compreende as patentes de invencgéo, os modelos de utilidade, os desenhos ou
modelos industriais, as marcas de fabrica ou de comércio, as marcas de servico,
0 nome comercial e as indicagdes de proveniéncia ou denominagdes de origem,
bem como a repressao da concorréncia desleal.

No Brasil, atualmente, a propriedade industrial é regida pela Lei n.°
9.279 de 14 de maio 1996, em que se buscou abarcar itens de interesse social
e o desenvolvimento tecnolégico e econdmico do Pais, com a normatizagao da

protecdo por meio da concessado de patentes de invencdo e de modelo de
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utilidade; concessao de registro de desenho industrial; concessao de registro de
marca; repressao as falsas indicagbes geograficas; e repressao a concorréncia
desleal.

A literatura classica traz o conceito juridico de marca proposto por
Cerqueira (1946, p. 365-366), o qual a entende como todo sinal distintivo aposto
facultativamente aos produtos e artigos das industrias em geral para identifica-
los e diferencia-los de outros idénticos ou semelhantes de origem diversa. Ainda
para Cerqueira (1946), a marca € um bem imaterial que possui protegcéo por seu
carater patrimonial, traduzindo-se tal prote¢do em um privilégio de uso ou
exploragao.

Segundo a Lei de Propriedade Industrial (LPI1), em seu Art. 123, lll, as
Marcas Coletivas sao aquelas cuja esséncia € indicar aos consumidores que 0s
produtos ou servicos por elas identificados provém de membros de uma
determinada entidade e, por essa razao, diferenciam esses produtos ou servigos
de outros semelhantes ou afins de procedéncia diversa.

Conforme disposto no art. 128, § 2° da LPI, os requerentes de
pedidos de registro de Marca Coletiva podem exercer atividade distinta daquela
praticada por seus membros, porém compativel, e devem requerer 0s
respectivos pedidos para assinalar os produtos ou servigos provindos dos
membros da coletividade. O pedido de registro de uma Marca Coletiva s6 pode
ser requerido por entidade com capacidade de representar uma coletividade, ou
seja, uma associagdo, cooperativa, sindicato, federagdo, confederagéo,
consorcio, entre outras.

Todos os membros da entidade titular da Marca Coletiva possuem o
direito de utiliza-la, desde que esses membros cumpram as determinagdes do
seu regulamento de uso. Ao mesmo tempo, a Marca Coletiva ndo exclui a
utilizacdo de uma marca prépria e esta cumpre a funcdo de diferenciar um
produtor de outro dentro da coletividade (FARIA, 2011).

A Portaria/INPI/PR n.° 8, de 17 de janeiro de 2022, consolida nos
termos do Decreto n.° 10.139, de 28 de novembro de 2019, os atos normativos
editados pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI, dispde sobre a
recepcao e o processamento de pedidos e petigdes de marca e sobre o Manual
de Marcas, a luz do disposto na Lei n°® 9.279, de 14 de maio de 1996 - LPI.
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Em seu Capitulo XIV, conceitua o Regulamento de Utilizagdo como o
documento que tem por finalidade dispor sobre as condigdes de utilizacdo e
proibicdo de uso da Marca Coletiva pelos membros autorizados pela entidade
representativa da coletividade, o qual deve ser apresentado anexo ao pedido de
registro de Marca Coletiva ou protocolado no prazo de 60 (sessenta) dias, sob
pena de arquivamento definitivo do pedido, conforme previsto no art. 147,
paragrafo unico, da Lei n°® 9.279, de 1996.

5.4 Do Regulamento de Utilizag&o

O Regulamento de Utilizagdo contera a descricdo da pessoa juridica
requerente, indicando sua qualificagao, objeto social, enderego e pessoas fisicas
ou juridicas autorizadas a representa-la, bem como as condigdes para eventual
desisténcia do pedido de registro ou renuncia, parcial ou total, do registro da
marca, além dos requisitos necessarios para a afiliacdo a entidade coletiva e
para que as pessoas, fisicas ou juridicas, associadas ou ligadas a pessoa
juridica requerente, estejam autorizadas a utilizar a marca em exame.

Faz parte do escopo obrigatério do Regulamento de Utilizagdo a
descricdo das condi¢cbes de utilizagdo da marca, incluindo a forma de
apresentacdo e demais aspectos referentes ao produto ou servico a ser
assinalado, bem como as eventuais sancbes aplicaveis no caso de uso
inapropriado da marca. Facultativamente, podera ser acrescido ao regulamento
quaisquer outros elementos que o requerente da Marca Coletiva julgar
pertinente.

Para o deferimento da Marca Coletiva, o Regulamento de Utilizagao
estara sujeito a exame por parte do INPI, em que serdo verificados os itens
obrigatérios de sua composigdo. Em caso de inconsisténcias o INPI podera
formular exigéncias, que deverao ser respondidas no prazo de 60 (sessenta)
dias a contar da notificacdo na Revista Eletronica da Propriedade Industrial que,
nao respondida, ocasionara o arquivamento definitivo do processo. Respondida
a exigéncia, ainda que nao cumprida, cumprida parcialmente ou contestada a
sua formulagao, dar-se-a prosseguimento ao exame.

O Regulamento de Utilizagdo da Marca Coletiva podera ser alterado
para atender aos anseios da comunidade em relagdo a itens praticos que so6
puderam ser observados nas relagdes cotidianas. Essas alteragdes deverao ser,
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obrigatoriamente, protocoladas no INPI, podendo ser comunicadas a qualquer
momento, por meio de peticdo prépria. Apds o exame da adequagao das
alteragdes ao Regulamento de Utilizag&o original, o INPI publicara na Revista
Eletrénica da Propriedade Industrial a comunicacao dessas alteracoes.

As Marcas Coletivas podem ser utilizadas conjuntamente com as
marcas individuais de seus integrantes nas embalagens de seus produtos, como
uma marca informalmente chamada de “guarda-chuva”. Ha também a
possibilidade de serem usadas como a Unica marca nas embalagens dos
produtos de seus associados.

Neste contexto, as Marcas Coletivas aparecem como um importante
amparo para que comunidades da Amazoénia possam proteger as referéncias
mercadoldgicas de seus produtos, fazendo com que a reputagao atingida pelas
peculiaridades esculpidas nesse trato fagam a conexdo entre a natureza e o
consumidor final, ajudando no crescimento comunitario e coletivo de pessoas

que sozinhas n&o obteriam éxito em expandir suas produgdes.
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6. RESULTADOS E DISCUSSOES

Com a implantacdo de diretrizes organizacionais oriundas da
formacdo de associacdo de mulheres extrativistas, aliando a utilizagdo de
elementos de propriedade intelectual, qual seja a criagao de uma Marca Coletiva
para a exploracdo comercial de produtos locais, inicialmente capitaneados pela

andiroba, foram obtidos os seguintes resultados:

6.1. Realizagdo de Diagnodstico

Entre os dias 12.11.2020 até 16.02.2021 foram realizadas atividades
na Illha do Combu. A Figura 3 demonstra a observagcdo e acompanhamento do
trabalho de inventario das arvores de andiroba realizado nas propriedades das
mulheres extrativistas da ilha, em que foram coletados materiais botanicos, além
da tomada de relatos verbais acerca do processo de extracdo do 6leo de

andiroba.

Figura 3 — Arvore Andirobeira localizada na llha do Combu, onde o estudo
foi desenvolvido.

Foto: Paulo Melo (2021)
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A Figura 4 demonstra etapa em que foram realizadas conversas
iniciais sobre a possibilidade de criagcao de associagao das mulheres extrativistas
da llha do Combu, além das explanagdes técnicas acerca do desenvolvimento e

criacdo de Marca Coletiva da associacao.

Figura 4 — Fotos de visitas realizadas as propriedades das mulheres extrativistas dleo de

andiroba, llha do Combu, Belém —PA, no periodo em que o trabalho foi desenvolvido.
. . - i

Foto: Paulo Melo (2021)

Na ocasidao, as mulheres extrativistas presentes relataram suas
experiéncias vividas e relacionadas a atividade ao longo do tempo,
rememorando suas experiéncias da juventude onde as geragdes mais antigas

ensinavam a como ter atenc&do na hora de realizar a colheita das sementes, os
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cuidados com o meio ambiente para que aquela atividade fosse perpetuada, bem
como as técnicas tradicionais para o escorrimento do 6leo (Figura 5).

Os depoimentos expuseram a sazonalidade da produgcdo e como o
movimento das marés, principalmente em época de cheias, ao mesmo tempo
que beneficiavam a abundancia das sementes, exigiam uma colheita rapida para

que as sementes nao fossem levadas pelas aguas dos rios.

6.2. Sistematizacdo dos Dados e Producao da Marca Coletiva

Entre os dias 28.04.2021 e 01.06.2021, foram desenvolvidas
atividades que trataram da formalizacdo e estruturagdo da associacéao,
juntamente com as mulheres andirobeiras

A Figura 5 mostra o momento em que a comunidade escolheu o nome
e sigla “Associacao das Mulheres Extrativistas do Combu — AMECOMBU” como
oficial, sob os argumentos de que nele estava contida a forga da representagao
feminina para o extrativismo local, bem como a formagdo da palavra “AME”

atrelada ao amor que todas sentem pela llha do Combu.

Figura 5 — Ato de escolha do nome da associagdo e Assembleia Geral Ordinaria realizada com
as mulheres extrativistas de éleo de andiroba.

Foto: Paulo Melo (2021)
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A figura 6 aponta momento realizado em 28.04.2021, onde foi
efetivada a Assembleia Geral Ordinaria para criacdo da Associacdo das
Mulheres Extrativistas do Combu — AMECOMBU e, posteriormente, foi

elaborado e aprovado o Estatuto Social (Apéndices C e D)

Figura 6 — Elaboracgéo e aprovacao do Estatuto Social de criagdo da Associagao das Mulheres
Extrativistas do Combu — AMECOMBU

Foto: Livia Barroso (2021)

Ao final das discussdes, foi aprovado juntamente com o Estatuto
Social o desenvolvimento e registro de Marca Coletiva da Associagao junto ao
INPI.
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6.3. Validacao do Sinal Distintivo da Marca Coletiva e do Regulamento
de Utilizacao

Entre os dias 15.07.2021 e 22.03.2022, as mulheres andirobeiras da
llha do Combu participaram de diversas atividades relativas ao projeto de
estruturacao associativa.

Durante esse periodo, a humanidade passava pela pandemia
ocasionado pelo novo coronavirus e, por isso, 0s encontros para tratar dos
encaminhamentos da formalizagdo da associacdo e sua Marca Coletiva
aconteciam de forma virtual, bem como através de contato telefonico e
aplicativos de mensagens.

A Figura 7 demonstra evento realizado em 01.06.2021, com a
utilizacdo de todos os cuidados sanitarios recomendados pelas autoridades da
area da saude, onde a comunidade das mulheres andirobeiras se reuniu na llha
do Combu no Restaurante Ygara Artesanal para realizacdo de algumas

atividades relativas a associacao.

Figura 7 - Oficina de criagdo da Marca Coletiva e produtos derivados do 6leo da Andiroba, na
Ilha do Combu, Belém-PA.

Fotos: Paulo Melo e Livia Barroso (2021)
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No primeiro momento, a Discente do Mestrado do Programa de Poés-
Graduacao em Ciéncias Ambientais do CCNT/UEPA da Universidade do estado
do Para, Ana Carolina de Nazaré Gongalves da Silva, ministrou oficina de
confec¢cdo de sabonetes, xampus e creme utilizando como insumo o éleo da
andiroba.

No segundo momento, as mulheres andirobeiras participaram de uma
dindmica de criagao da Marca Coletiva chamada “férum criativo”, ministrada pela
empresa especializada em criagao de sinais distintivos Libra Brandig, onde as
préoprias mulheres da associagcdo indicaram quais palavras e conceitos que
melhor identificam a comunidade e suas percepcdoes de associativismo e
empreendedorismo, bem como a preservagao do meio ambiente local e as suas
tradicoes.

A dinamica proposta gerou sinteses verbais e visuais e, assim, o
resultado final do sinal distintivo criado em conjunto pela sociedade e a empresa
especializada, nasceu carregando a identidade e as raizes da localidade.

A Figura 8 demonstra cartazes com o resultado de atividade realizada
pelas andirobeiras, onde a palavras como vida, paz, alegria e dignidade foram
umas das dezenas reproduzidas na atividade e, ao final, destacaram-se as
palavras “FE e “TRADICAQ”, onde na percepcdo da comunidade ha uma
representatividade na crenga por um futuro prospero baseado nos

conhecimentos carregados pela ancestralidade transpassada por geragoes.

Figura 8 —Cartazes preenchidos na dindmica de Criagdo da Marca Coletiva em reunido com as

mulheres extrativistas da Ilha do Combu.

Foto: Paulo Melo (2021)
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A Figura 9 demonstra o momento da atividade, onde as mulheres
andirobeiras foram convidadas a desenhar aspectos do seu cotidiano, sem

preocupagao com a técnica dos tragados.

Figura 9 — Andirobeira desenhando sinal distintivo da marca coletiva em uma das reunides

ocorridas na llha do Combu, Belém-PA.

('L

Foto: Paulo Melo (2021)

A Figura 10 demonstra desenho onde o sinal distintivo final da marca
coletiva surge, com a inspiracéo das palavras ditas na atividade colaborativa com

as mulheres andirobeiras, bem como em imagens e desenhos feitos por elas.

Figura 10 — Desenho inspirado nos aspectos do dia a dia da llha do Combu

_—
Foto: Paulo Melo (2021)
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A Figura 11 demonstra desenho confeccionado por andorobeira e a
versao final da marca coletiva, onde as arvores, os rios o sol, a canoa, os frutos
e, acima de tudo, a mulher, acoplados a sigla da associagdo AMECOMBU, cujo
amor € remetido a tradicional representacdo grafica da forma de coragéo,
formam a grafia que devera carregar o significado e a reputagcéo da comunidade,

ressignificada no ativo de propriedade intelectual objeto da protecéo.

Figura 11 — Desenho inspiragao realizado por andirobeiras (a) e o resultado definitivo do Sinal
Distintivo AMECOMBU realizado pela Libra Branding.

Assoclacao das Mulheres
Extralivistas do Comb

Em 15.07.2021, a comunidade das mulheres extrativistas da llha do
Combu foi apresentada a versao final do sinal distintivo da AMECOMBU. Para
tanto, foi realizado um evento na sede provisoria da associagao, localizada no
Igarapé Piriquitaquara.

O momento contou com grande emogéao por todos os envolvidos, uma
vez que os relatos colhidos eram de que as mulheres se viram representadas na
imagem apresentada e, por isso, assumiram o compromisso de desenvolver o
processo associativo e o fortalecimento da protecdo da bioeconomia da
localidade atrelada ao seu crescimento econémico.

A Figura 12 demonstra momento onde as mulheres associadas
aproveitaram o momento do encontro para conversarem sobre as medidas
técnicas que deveriam organizar para o bom andamento de suas atividades. Na

oportunidade, foram estabelecidas datas para as reunides de colheita,
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preparagao e embalagem do éleo de andiroba, bem como a busca por mentorias

para as acdes associativas.

Figura 12 — Entrega do sinal distintivo da AMECOMBU e Reunido Ordindria das associadas

Fotos: Paulo Melo (2021)

Em paralelo ao trabalho de desenvolvimento do sinal distintivo da
Marca Coletiva AMECOMBU, foram executadas atividades relativas ao registro
formal em Cartdrio da associacao.

O Cartdrio do 2° Oficio de Registro de Titulos e Documentos e
Registro Civil das Pessoas Juridicas da Comarca de Belém, Estado do Par3,
Brasil, em 27.10.2021, registrou sob o numero 46790, a Associagdo das
Mulheres Extrativistas do Combu — AMECOMBU (Figura 13).
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AMECOMBU

\

Figura 13 — Documento de Registro da Associacdo Mulheres Extrativistas do Combu —
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Fonte: Cartério do 2° Oficio de Registro de Titulos e Documentos e Registro Civil das Pessoas
Juridicas da Comarca de Belém (2021)

Foram exigidos como documentos obrigatorios para o registro:
Peticdo ao Tabelido requerendo o registro da associagdo; o Edital de
Convocacgao para Assembleia Geral; a Ata de Constituicdo da Associagao; o

Estatuto Social, a lista de presenga e os documentos pessoais da diretoria eleita.
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6.4. Eventos Preparativos para Protocolo do Pedido de Registro da
Marca Coletiva junto ao INPI

Nesta ultima etapa, o Relatério Técnico apontou os atos preparatorios
para o pedido de registro de Marca Coletiva junto ao INPI. Nela foram feitas
pesquisas de viabilidade e disponibilidade no banco de dados do INPI através
de consulta ao sistema integrado ao site https://busca.inpi.gov.br/.

A Figura 14 demonstra a primeira pesquisa utilizando como parametro
o tipo de pesquisa “exata”, realizada em 20.03.2022, nenhum resultado foi

encontrado para a palavra “AMECOMBU”.

Figura 14 — Pesquisa com parametro “exata” no banco de dados do INPI

BRASIL Acesso a informacao Participe Servigos Legislacao Canais
lnsflmnb{m:i.umldn .
Propriedade Industrial
Miniwterio da Economiz
Consulta a Base de Dados do INPI
[ Inicae | Ajuds? ]
> Conshar o Pescpin Sisic | Morea | Wukor | 054, Fupit]
RESULTADO DA PESQUISA (20/03/2022 as 18:08:4T)
Marea: AMECOMBU
- Nenhum resultade foi encontrado para a sua pesquisa. Para efetuar outra pesquisa, pressione o botdo de
VOLTAR.
AVISO: Depozs de fazer uma busca no banco de dados do INPL ainda que o3 resultados possam parecer
satizfatorics, no se deve concluir que a marca poderd ser registrada. O INPI no momento do exame do
pedide de registro realizard nova busca que serd submetida ao exame técnico que decidira a respeito da
registrabilidade do sinal.

Doz aualizacos 2w 15/03/2022 - H° ca Revistz:

Rug Mayrink \eiga, & - Centro - RJ - CEP; 20020-210 Fe’l '

I

Fonte: INPI (2022)

Na segunda pesquisa, utilizando como parametro o tipo de pesquisa
‘radical”, realizada em 20.03.2022, foram encontrados 3 (trés) resultados com
referéncia a palavra “AMECOMBU”.

Foram identificados os processos n.° 911582959, marca:
MAINFLAME COMBUSTION TECHNOLOGY NCL (10)11, n.° 9116428019,
marca: MAINFLAME COMBUSTION TECHNOLOGY NCL (10)9 e n.°
911646556, marca: MAINFLAME COMBUSTION TECHNOLOGY NCL (10)11,

ambos com o registro em vigor.
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Como vemos na Figura 15, as marcas supracitadas, aparecem como
resultado dos parametros de busca em razdo de seu conjunto sequencial de
letras formarem a palavra ‘AMECOMBU” da seguinte forma destacada:
“‘MAINFLAME COMBUSTION”.

Figura 15 — Pesquisa com parametro “radical” no banco de dados do INPI

m BRASIL Acesso a informacio Particips Servicos Legislacao Canais

Institto Nal:l.mﬂl d= :
prppcdadc Industrial

Minizterio da Economis
Consultz a Base de Dados do INPI

[ indcio | Ajuds™ ]
» Consiltar por: Pesquisa Basios | Marca | Tiular | Séd. Figura
RESULTADO DA PESQUISA (20/02/2022 &= 18:09:55)
Marca: "AMECOMEL"
Foram sncontrados 3 processes que sstisfessm 2 pesguiss, Mostando pégine 1 de L
[ Humere Prioridade Marca Situacsa Titular Classa
Registro
da MATNFLAME TNDUSTRIA E OOMERCIO DE
[Cs1158295505/09/2006 () .I.E' “m‘“*;m““m‘?f“' AELEILIEN Ay mama  SISTEMAS PARA AUTOMACAD NCL{10]) 11
am TMDUSTRIAL LTDA - EPP
wigor
Registro
de MAINFLAME INDUSTRIA E COMERCIO DE
[51164628019/09/2016. () TEHCH‘WEET_ETCD' L fil marca  SISTEMAS PARA AUTOMACAD MNCL{20) 09
em IMDUSTRIAL LTDA - EPP
vinoe
Registro
da MATNFLAME TNDUSTRIA E OOMERCIO DE
[ piisesesiajng/2ome ) o e COMBRSTION Al marca  SISTEMAS PARA AUTOMACAD NCL{20) 37
TECHNOLOGY
am TMDUSTRIAL LT - EPP
wigor
Paginzs de Resultzdos:
1
. )
Fua Mayrink Veigs, § - Cantro - R - GEP: 20000-210
uz Mayrink \eigs ) o Fc’l‘.@(____.

Fonte: INPI (2022)

As marcas surgidas fazem referéncia a industria e comércio de
sistemas para automacgado industrial, portanto n&o apresentam colidéncia
marcaria com a marca “AMECOMBU” pretendida pela Associagao das Mulheres
Extrativistas do Combu.

Na terceira pesquisa, utilizando como paradmetro o tipo de pesquisa
“avancada’, realizada em 20.03.2022, foram encontrados 3 (trés) resultados com
referéncia a palavra “AMECOMBU”.

Na Figura 16, as marcas que apareceram na pesquisa sao resultado
dos parametros de busca e, em razdo de seu conjunto sequencial de letras,
formam a palavra ‘AMECOMBU”, mas sem colidir com a marca almejada pela
associacdo das mulheres andirobeiras por serem relativas a atividades

diferentes.
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Figura 16 — Pesquisa com parametro “avangada” no banco de dados do INPI

m BRASIL Acesso a informacao Participe Servigos Legislacao Canais
Instituto MNacional da
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Registro
da MAINFLAME INDUSTRIA E COMERCIO DE
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Fonte: INPI (2022)

E importante destacar que, embora os resultados da pesquisa no
primeiro momento possam parecer satisfatorios, ndo ha seguranga absoluta que
o pleito ao registro de marca sera deferido pelo INPI, uma vez que ao se fazer o
protocolo, uma analise técnica sera realizada para avaliar as condigdes de
registro da marca.

De acordo com o art. 26 da Portaria/INPI/PR n.° 8, de 17 de janeiro
de 2022, a pesquisa por anterioridades impeditivas é feita apenas na(s) classe(s)
de produtos e servigos reivindicada(s). Se a pesquisa apontar pedidos ou
registros alocados em outras classes, € verificado se os produtos ou servigos
assinalados pelas anterioridades em questdo mantém afinidade mercadoldgica
com os itens presentes na especificagao do pedido em analise.

Realizado o exame de acordo com essas condicdes, efetua-se o
despacho decidindo por seu deferimento, indeferimento ou sobrestamento.

Em 23 de margo de 2022 foi apresentada a minuta do Regulamento

de Utilizagao da Marca Coletiva AMECOMBU. Nela esta contida a normativa que
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orienta como e por quem a Marca Coletiva pode ser apresentada ao mercado,

bem como as san¢des que serdo aplicadas em caso de infringéncias (Figura 17).

Figura 17 — Capa do Regulamento de Utilizagdo da Marca Coletiva AMECOMBU

REGULAMENTO DE UTILIZACAO
DE MARCA COLETIVA

LA DO COMED - BELEM - PARA - AMATENIA - BRASIL
o0eT

Fonte: Paulo Melo (2022)

As mulheres extrativistas da llha do Combu validaram a minuta
apresentada apos diversos questionamentos acerca da matéria contida no
documento.

Foram levantadas e esclarecidas duvidas acerca do tempo de
validade da marca, sendo informado que ela tem validade de 10 (dez) anos,
renovavel indefinidamente.

As mulheres extrativistas conversaram entre si sobre a necessidade
de cada associada exercer o papel de fiscalizacdo sobre o0 uso correto da Marca
Coletiva, uma vez que a reputagao e o significado carregado pelo sinal distintivo
permitem que todo o grupo receba os beneficios de uma boa aceitagcéo

mercadoldgica.
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Em cumprimento ao que regula a Portaria/INPI/PR n.° 8, de 17 de
janeiro de 2022, sdo itens obrigatorios ao Regulamento de Utilizagdo a descrigéo
da pessoa juridica requerente, as condi¢gdes para eventual desisténcia do pedido
ou renuncia, parcial ou total do registro da Marca Coletiva, os requisitos
necessarios para a afiliagdo a entidade coletiva e para que as pessoas, fisicas
ou juridicas, associadas ou ligadas a pessoa juridica requerente, estejam
autorizadas a utilizar a Marca Coletiva.

No Regulamento de Utilizagdo também estdo descritas as condi¢des
de utilizagdo da marca coletiva, forma de apresentacdo e demais aspectos
referentes aos produtos e servicos, as sancgdes aplicaveis no caso de uso
inapropriado da Marca Coletiva e as disposigdes finais. A Figura 18 demonstra

reunido de validacao da minuta da marca coletiva.

Figura 18 — Reunido para validagdo da Minuta do Regulamento de Utilizagado AMECOMBU

Foto: Livia Barroso (2022)

O Manuel de Marcas do INPI (32 edicéo, 52 revisao, 2021) aduz que,

ap6s o protocolo do pedido de registro da Marca Coletiva no INPI, com a
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documentacgdo obrigatdria da associagao juntada, tal qual o Regulamento de
Utilizagdo, a autarquia federal deve preceder o exame formal, etapa essa em
que sao verificadas as condigdes formais necessarias para a continuidade do
processo.

Caso estas condigdes sejam atendidas, o pedido de registro é
publicado na Revista da Propriedade Industrial (RPI), onde todos tomardo
conhecimento de que o pedido foi depositado. Apos essa primeira analise,
comega a transcorrer o prazo de 60 (sessenta) dias para que terceiros
apresentem oposicoes, conforme disposto no art. 158 da LPI.

No exame formal € verificado se ha discrepancias entre os dados
informados pelo requerente do pedido no que diz respeito a marca e sua
apresentacao, prioridade, procurador, atividade declarada, bem como demais
documentos anexados pelo peticionario.

Apos o exame formal e superada a apresentacdo de eventuais
oposigdes ao registro, sera feito o exame substantivo do pedido de registro de
Marca Coletiva.

Nessa etapa havera a verificagdo sobre aos condicbées do sinal
marcario, analisando se o mesmo respeita as condi¢cbes previstas em lei,
atendendo aos critérios de deve consistir em sinal visualmente perceptivel,
revestir-se de distintividade para se prestarem a assinalar e distinguir produtos
ou servigos dos demais de procedéncia diversa, identificar a ndo incidéncia em
quaisquer proibigdes legais, seja em funcédo da sua prépria constituicdo, do seu
carater de liceidade e veracidade ou da sua condig&o de disponibilidade.

Frisa-se que, até a presente data, muito embora o desenvolvimento
da Marca Coletiva “AMECOMBU” e seus documentos obrigatorios estejam em
fase avangada, inclusive com a aquisicao de token para assinatura digital e
procedimentos junto a Receita Federal do Brasil para formalizagdo do Cadastro
Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ, a etapa esta em andamento até o presente
momento (novembro de 2022).

O protocolo de pedido de registro da Marca Coletiva junto ao INPI s6
podera ser feito apds conclusao desta etapa, uma vez que ter o CNPJ é item
obrigatorio, nos termos da Portaria/INPI/PR n.° 8, de 17 de janeiro de 2022.
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7. CANVAS APLICADO AS ESTRATEGIAS PARA IMPLEMENTACAO DA
MARCA COLETIVA
Para a estruturagdo da governanga da Marca Coletiva AMECOMBU

foi elaborado um quadro CANVAS, com objetivo de unificar conceitos

estratégicos e de

inovagao, possibilitando um melhor planejamento e

conhecimento do negdcio de forma sistémica.

O Business Moldel Canvas, desenvolvido por Osterwalder e Pigneur

(2011), é uma ferramenta para descrever como uma organizagao cria, entrega e

captura valor, ou seja, descreve o modelo de negécios (KALLAS, 2012).

O modelo CANVAS é composto de nove blocos, caracterizados da

seguinte forma:

1) Segmentos de clientes: é a identificagdo do segmento
de cliente. E importante agrupa-los pelos gostos ou
necessidades em comum;

2) Proposta de valor: descreve o produto ou servigo que
cria valor para um segmento de clientes. E a solugdo para
resolver uma necessidade ou uma dor do cliente;

3) Canais: diz respeito a como comunicar ou atingir o
segmento de cliente, seja por meios fisicos ou digitais;

4) Relacionamento com clientes: tipos de interagdes entre
a organizagao e seus clientes

5) Fontes de receita: sdo os valores que os clientes aceitam
pagar pela proposta de valor oferecida;

6) Recursos principais: s&0 0s recursos essenciais para a
entrega da proposta de valor;

7) Atividades-chave: s&o as atividades essenciais para ter
éxito no modelo;

8) Parceiros principais: é a rede de fornecedores e
parceiros necessarios ao funcionamento do modelo de
negocio; e

9) Estrutura de custo: os principais itens de despesa
relacionados a operacgao.

Neste sentido, o quadro CANVAS possibilita que a Associacdo das

Mulheres Extrativistas do Combu possa visualizar seu modelo de negdcios,

segmentando clientes especificos e assim aumentar sua competitividade

mercadoldgica baseada em estratégia organizada.
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Figura 19 — CANVAS aplicado as estratégias para implementagédo da Marca Coletiva.

CANVAS
Parcerias Atividades Propostas de Relacioname | Segmentos de
Chave: Chave: Valor: nto: Clientes:
1. Produtoras | 1. Formacao 1. Aumentaro | 1. E-mail 1. Consumi
Extrativista de potencial de | 2. Redes dores em
s da ilha do Governang comercializ Sociais geral
Combu a acgao dos 2. Turistas
2. Prefeitura | 2. Associativi produtos 3. Revended
Municipal smo extrativistas ores
3. IFPA/PRO produzidos
4. gﬁ& Recursos ieli/?ECOM Canais:
5. IDEFLOR- | Chave: BU através | 1, Aplicativ
BIO i da o de
6. SEBRAE 1. Capacitag agregagio mensage
ao de valor da ns
2. Consultor Marca
1a8 Coletiva
2. Tornar a
Marca
Coletiva
AMECOM
BU um
ativo de
propriedade
industrial
pertencente
a
associacao
apos
registro no
INPI
Estrutura de Custos: Fontes de Receita:
1. Tecnologia 1. Venda de Produtos
2. Servigos Juridicos 2. Servigos relacionados ao
3. Servicos Contabeis turismo local
4. Capacitagdo 3. Agroturismo e Turismo
5. Consultoria gastronOmico.

Fonte: Elaborado pelo Autor (2021)
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8. MATRIZ SWOT APLICADA AS ESTRATEGIAS PARA IMPLEMENTAGAO
DA MARCA COLETIVA

A partir das percepgdes obtidas durante o estudo de caso, buscou-se
elaborar uma matriz SWOT, cuja metodologia permite sintetizar informagdes
importantes sobre o cenario estudado, auxiliando na gestdo, na tomada de
decisdo e no planejamento estratégico. Através da analise da Matriz SWOT,
verificou-se que a Marca Coletiva AMECOMBU, apresenta excelentes pontos
fortes e oportunidades que contribuem para potencializar agdes estratégicas no
processo de estruturagao e registro no INPI.

Segundo Medeiros (2010), essa analise deriva do inglés,
representando as seguintes palavras: Forgcas (Strenghts), Fraquezas
(Weaknesses), Oportunidades (Opportunities) e Ameacas (Threats). Na sua
concepcao, o pesquisador deve analisar as informagdes constantes na matriz
SWOT de tal forma que a comparagéao entre os fatores internos e externos sigam
as correlacdes abaixo:

(1) Forgas e Oportunidade = Alavancagem. E representado pela
relacdo entre os Pontos Fortes e as Oportunidades. Nesse sentido, é a
combinagdo mais importante e mais eficaz, pois visa maximizar suas forgas
mediante o aproveitamento das oportunidades.

(2) Forcas e Ameagas = Vulnerabilidade. Questiona-se como utilizar
os pontos fortes para diminuir o potencial das ameacas.

(3) Fraquezas e Oportunidades = Limitacdes. E a questdo de
inviabilizar as oportunidades em detrimento dos pontos fracos.

(4) Fraquezas e Ameacas = Problemas. Nessa situagdo séao
encontrados os fatores de risco para a continuidade. Essa combinagao deve ser
utilizada como base para uma estratégia mais defensiva.

Através dessa ferramenta € possivel realizar uma analise das forgas
e fraquezas da empresa, das oportunidades e ameacas relacionadas ao
ambiente em que a empresa atua. Quando os pontos fortes de uma organizagéo
estdo alinhados com os fatores criticos de sucesso para satisfazer as
oportunidades de mercado, a empresa sera, por certo, competitiva a longo prazo
(RODRIGUES et al., 2005).
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Figura 20 — Matriz SWOT aplicada as estratégias para implementagédo da Marca Coletiva.

MATRIZ SWOT (FOFA)
AJUDA ATRAPALHA
FORCAS: FRAQUEZAS:
INTERNA . Qualidade dos produtos 1. Falta de conhecimento
) lor histori dos atores sobre
Organizaciio | > valorhistorico Propriedade Intelectual
-+ Valor Cultral 2. Gestao associativa
3. Informalidade
OPORTUNIDADES:
. Tornar a Marca Coletiva AMEACAS:
AME.CdODéIB,U durr}[ a}tllv 0 ‘?e 1. Falsificag¢dao dos produtos
ropriedade industrial ap6s
EXTERNA fegiitro no INPI P 2. Escassez de matéria prima
Ambiente . Inovagdo para comunidade 3. Poluigdo
tradicional 4. Falta de valorizagao do

. Desenvolvimento social e
econOmico da Ilha do Combt

saber-fazer tradicional

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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9. CONCLUSAO

As Marcas Coletivas apesar de ainda serem um instrumento de
protecao de ativo de propriedade intelectual pouco utilizado no Brasil, mostram-
se importantes quando utilizadas para fomentar uma comunidade em torno de
uma organizagao metodoldgica capaz de unir propésitos de empreendedorismo
comuns.

A pesquisa permitiu identificar que a comunidade de mulheres
extrativistas da llha do Combu, ao formar a associagdo AMECOMBU e organizar
suas atividades de producao de 6leo de andiroba em torno da sua Marca Coletiva
propria atinge, paulatinamente, um grau de maturidade e crescimento constante,
haja vista a regulagdo marcaria nortear junto com o estatuto associativo, o rumo
que as atividades tomam.

Os resultados demonstram que as primeiras divulgagcdes da Marca
Coletiva AMECOMBU atrairam para a associagao reputagdo, conceito e o
reconhecimento por todo o cuidado, zelo e respeito que tém na conducao das
atividades de extragao e preparo do 6leo de andiroba, agregados a conservagéao
ambiental da Ilha do Combu.

Este trabalho contribui para evidenciar que a protecao intelectual de
ativo marcario coletivo, além de prospectar ganhos econdmicos amplia as
possibilidades de resgate das producdes tradicionais de caracteristicas impares,

diferenciando o produto no mercado e evitando a extincdo da atividade.
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10. PERSPECTIVAS FUTURAS

As marcas, de maneira geral, sdo ativos de propriedade industrial
muito relevantes para a percepgao mercadologica, haja vista que a reputacéo
construida em torno de um determinado produto ou servigo € personificado no
sinal distintivo estampado numa placa, num rétulo e mesmo num ambiente
virtual, como nos sites, nas redes sociais e até no metaverso.

Logo, torna-se necessario que o ineditismo carregado pelas mulheres
andirobeiras da Ilha do Combu quanto a criagdo de sua Marca Coletiva possa
ser o farol para futuros trabalhos que vislumbrem respaldar um novo significado
para comunidades que muitas vezes perdem seus saberes ancestrais pela falta
de mecanismos de protegao que consigam repassar os saberes de forma efetiva
as futuras geracgoes.

O artigo demonstra que a alma do sucesso da atividade extrativista
dessas mulheres amazénidas descritas no texto ndo esta na colheita e na
producao de toneladas de 6leos de andiroba e seus derivados, mas sim no
contar da histéria individual de cada uma, em que cada singularidade somada
ao bem comum coletivo torna aqueles produtos tao valiosos, agora nao por si
sO, mas também pelas m&os de quem séo feitos.

Por fim, sugere-se o apoio a estudos e iniciativas que visem a
demostrar de forma pratica que a preservacdo ambiental e o empreendedorismo
podem ser grandes aliados quando ajustados de maneira coerente e
responsavel, como visto no trabalho realizado pela AMECOMBU, que € um foco
de resisténcia num cenario que nos ultimos anos passa por uma fase de
visibilidade conturbada por meio da convivéncia dicotdmica entre o turismo
criativo e o respeito ao meio ambiente pelos tradicionais moradores da ilha e os
novos frequentadores, advindos pela implantacdo desenfreada de novos
estabelecimentos como bares, restaurantes e hospedarias que muitas vezes
agregam acumulo de lixo sem o devido tratamento, poluicdo de aguas e solos,
além de erosdo e assoreamento provocado pela alta velocidade de

embarcacdes.
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12. APENDICES

APENDICE A - Minuta Regulamento de Utilizagio

Capa do Regulamento de Utilizagdo da Marca Coletiva da AMECOMBU e
sumario com seus itens obrigatérios conforme disposto na Lei n.° 9.709/96. A
minuta completa foi entregue a Associacao de Mulheres Extrativistas da Ilha do
Combu — Belém — Para.
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APENDICE B - Registro Cartorario da AMECOMBU
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APENDICE C - Estatuto Social Registrado AMECOMBU
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APENDICE E — Matéria em jornal de grande circulagio
(Diario do Para — Edicao 13.6537 — Capa, Pag. A4 e A5)
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A4 PARA

0 protagonismo das

andirobeiras

Conhega o trabalho desenvolvido por elas na extracilo artesanal de

andiroba. Com o apoio de pesquisadores da Uepa, se uniram na
Associagio de Mulheres Extrativistas do Combu (AME Combu)
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DOMINGO, Belém-PA, 05/09/2021

PARA A5

24h de noticias +

.
Criacdo da associacdo é fruto de
projeto de dissertacdo

Até e esse sonho comegas-
s 4 ser pensado em conjuns
to, um Jongn caminho j& fol
percorrido pelas mulheres an-
dirobeiras da 1Tha do Combu
€ ndo apenas por clas. A cria-
ghoda Assoclagio de Mulhores
Extrativistas do Combu ¢ re-
sultacdo |h ;nnim de disserta-
o Um

Estudo sobre o Protagonis-
mo das Mulheres Andirobei-
ras da 1ha do Combu, Belém-
PA’, vinculado ao Programa de
Pés-Gradungho em Cidnelas
Ambientais da Universidade
do!.undndul'lrﬂﬂmn)

0 projeto ¢ executado pela
diseente Ana Carolina Gongal-
ves, sob orientagho das pro-
fessoras doutors Fldvia Lucas
¢ Clindia Urbinotti ¢ surgiu
de uma demanda das priprios
mulheres das comunidades do
Combu e Pirquitsquara, Pro-
fessora do Programa de Pds
Gradusglo em Chéncins Am-
bientais da Uepa, Flavia Lu-
e A desenvolve trabalhos na
direa de emobotinica no Com-
b e fol em uma de suas andan-
s pela ilha que ela foi
rada pelas momdoras das co-
munidades que apresentaram
o demanda por uma maneira
de fortalecer e gerar renda a
partiv da atuagio das mulhe-
res andirobeiras, Desde en-
o, uma rede fol
se formando,

Convida-
da por Fli-
via para in-
tegrar o pro- |
Jeto, a professo-
ra do Centro de

Que o projeto surghy
da necessidade de

valorizagho da cultura da

Clénclas Naturais ¢ Tecnolo-
wia dn Uepa, heira o

Para chegar ao mercado
com valor agregado

restal ¢ doutora em cidncias
w tecrologia da madeirn Cldu-
dia Urbinatt, lembra que o
proposta do projeto surgiu da
culmindncin de duas ‘ansieda-
dex, 0 necessidade de valor)-
#agio da cultura da extragio
da sndiroba e também da pro-

mogho do pratagonismo das
mulheres extrativistas,
“Houve uma do das

comunitdrias para faer esse

I dostldo nalag
A queos P P
cebe que existe uma demanda cam valor agregado, outros atares também.
muito grande de hdnlllupnrl P 1 I O
elas, com um desigmnor do Mugalhfies, qu
minimo”®, considera. a partir de idetas levantadas pelas
“Como elas trabalham virios el ] d fesenvol
recursos maturais, dentre eles amarca e aidentidade visual da
# andiroba, clas pediram que o
m;udnwtmr-lwnlw 'hnbde'l‘mulhlwwupmu
balho com clas no sentide de lpohj\ll‘“ﬂ! m
valorizar a produglo ¢ o dleo inh:
daandiroba ¢ ol velo a proposta ! fi ch g
da dissereagio da Ana Caroling Ferraz, que ji tem um trabalho de longos
de fizer esse diagndstico sobre i icdades tradi
coma & a produgiio delas nessus ¢ ibalhr & doeamp
duss comunidades da ilha que d riedade intel I
demandaram pelo projeto”, direito ond balha as proteg
Além do diagndstico, o pro- o cringdes humanas”, explica Paulo,
jlh I.ulﬂimn.- ¥ quie & da dl frama d Pﬁ-
od i da awsocl- o le Prop 4
peemppaeins do bt e K
um produto final que possa M&\mw&-dﬂamml
ser comercializado com va-
lor agregado. Dessa forma, no intelectual, ques letiva™.
mesmp tempo em que fol inj- O advagado expli ringio d
clada o fase do di letiva fod o A e du fidela de.
foram realizadas oficinas de ivismo, ji que, inclusive, n formag
produgio de ssbonete ¢ sham- hw‘mﬁmm
poos a partir do dleo de andi- que se !
roba e a cringlo da associagho. coletiva, “Hoje agente estd partindo pari
“Nds ienti 0 neces- o registro da marea coletiva no Instituto
sidade de criar algo que pu- Je P'rop ! | (INPI)
desse uni-las porque. sem essa e, partirdal, I
unido, nda teria como clas diouso em que op iad
inlizar o ‘ pontun.
'pluéum e af velo a Associar “A partir desse trabalho da mirca
¢ho de Mulheres Extrativistas comegin trabalhar a unido
do Combu", explica a profes- il q
sora Cliudin. “Estamos nessa ihalh isolad ¢
fase de instalagho da nssocia- di T it dy
¢ho ¢ hoje a gente espera nilo wnh&pudrdmla
apenas que elas tenham um nnpmquuvlﬂnirdullhl
produm talizivel com q
wm selo de extragio manejad i ma i
mas tmbém algo que valorize MMWNMIM*
amulher daguela fIha, que dé n um saber fivzer tra
Identidade e a forga delns™.

62



APENDICE F — Programa televisivo “E do Para”
(Exibido pela TV Liberal — Afiliada Rede Globo — Canal 07 - Em 14.05.2022
- https://q1.qlobo.com/pal/paral/e-do-para/noticia/2022/05/14/mulheres-

fazem-sustento-da-coleta-de-andiroba-na-ilha-do-combu-em-belem.ghtml )
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Tradicdo de andirabeiras da floresta vira sustento em Belém
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Tradicdo de andirobeiras da floresta vira sustento em Selém
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Tradicdo de andirobeiras da floresta vira sustento em Belém
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APENDICE G — Memorial Fotografico

Inventario de arvores andirobeiras
em quintais localizados na llha do
Combu (2020).

Assembleia Geral de Criacdo das
Mulheres Extrativistas de Ilha do
Combu e aprovacao de seu Estatuto
Social (2021).

Dindmica “férum criativo” para
elaboracdo do sinal distintivo da
Marca Coletiva AMECOMBU (2021).

Bastidores da reportagem para o
jornal Diario do Para (2021).
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Etapa da dindmica “férum criativo”
para confeccdo da Marca Coletiva
AMECOMBU (2021).

Reunido ordinaria para apresentagao
da Marca Coletiva AMECOMBU
(2021).

Garrafa contendo 6leo de andiroba
junto com outros produtos cultivados
na llha do Combu, dentre eles o cacau
(2021).

Participacao das mulheres
extrativistas do Combu na Feira
Criativa da llha do Combu (2021).
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Cartaz da Feira Criativa da llha do
Combu (2021).

Associadas AMECOMBU em trabalho
de coleta da semente da andiroba
(2021).

Sabonetes e 6leos fabricados através

da matéria prima andiroba (2021).

Compra e coleta de assinatura para o
token digital utilizado para assinar
documentacao relativa a associacao
AMECOMBU (2022).
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Reunido ordinaria para leitura e
aprovagdo do Regulamento de
Utilizaggo da Marca  Coletiva
AMECOMBU (2022).

Regulamento de Utilizagdo da Marca
Coletiva AMECOMBU aprovado por
unanimidade (2022).
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DESENVOLVIMENTO DE MARCA COLETIVA PARA COMUNIDADE DE MULHERES :
EXTRATIVISTAS DE OLEO DE ANDIROBA DA ILHA DO COMBU - BELEM - PARA

DESENVOLVIMENTO DE MARCA COLETIVA PARA COMUNIDADE DE
MULHERES EXTRATIVISTA DE OLEO DE ANDIROBA DA ILHA DO COMBU —
BELEM — PARA

Resumo

A propriedade intelectual atua na protecao de tudo que pode surgir da capacidade humana
de criar. Entre seus ativos, as Marcas Coletivas desempenham papel de expor a
representatividade de grupos que se unem perante um objetivo comum e, assim, garantem
amparo, ndo s6 em um melhor resultado mercadologico, como também defendem a
ancestralidade contida no saber-fazer tradicional, aliado a preservacao do meio ambiente.
Este artigo demonstra a a¢do associativa de mulheres extrativistas da Ilha do Combu, em
Belém, Estado do Para, Amazonia Oriental, por meio da criagdo e desenvolvimento de
Marca Coletiva propria. A metodologia utilizada para efetivacdo da Marca Coletiva
estudada ultrapassou as fases de um diagnostico realizado na comunidade, a produgdo do
sinal distintivo e sua validacdo entre as associadas, bem como os atos preparatorios
formais para seu registro no INPI. Os resultados obtidos demonstram que trabalhar a
protecdo do ativo de propriedade industrial marca coletiva contribui de maneira objetiva
para uma nova perspectiva de negocios para as trabalhadoras da ilha, conectando o
extrativismo tradicional a sua agregacgdo de valor ligada ao empreendedorismo feminino
criativo e a preservagdo ambiental. Palavras-chave: Extrativismo. Associativismo.
Propriedade Intelectual.
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APENDICE | — Premiacdo como melhor apresentacéo e artigo da Sessdo G
— ICT - Casos Institucionais e Regionais do XVI Encontro Nacional
FORTEC; VI Congresso Internacional PROFNIT; e Xll ProspeCT&l realizado
em outubro de 2022 e Macei6/AL.

do‘ty m XV ENCONTRO NHACITONAL FORTEC: VI CONGRESSD NTERNACIONAL PROFNIT E Xl PROSPECTEI

Sessdo. G - ICT - casos institucionais & regionals

Data e hordrio de apresentacho: sdbado, 08/0ut/2022 - GBA3D
MNome do Trabalho: DESENVOLVIMENTO DE MARCA COLETIVA
PARA COMUNIDADE DE MULNIRES EXTRATIVISTA DE OLEO DE

ANDIROSA DA ILHA DO COMBU - BELEM - PARA

Apresentador Premiado:
Paulo de Tarso Anunciagéo de
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APENDICE J: Lista de presenca da Assembleia Geral para formagao da
AMECOMBU e Autorizagao de Utilizacao de Imagem.

LISTA DE PRESENCA

Em cumprimento wo disposto no edital de convocagBo n® 012021 de 05.04.202), fizeram-se presentes na Assembleis Geral, realiz
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Magalhaes (Libra Branding)

MODELO DE TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

Eu, BERMARDOD MAGALHAES AQUINO, brasileiro, portador da |dentificacio n2 3634755 PC/PA
e inscritc no CPF/MF sob o n2 804.323.362-49, AUTORIZO o US0O DE MINHA IMAGEM no
trabalho académico de Curso de Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e
Transferéncia de Tecnologia para Inovacdao — PROFNIT, ponto focal Instituto Federal do Fara,
intitulado DESENVOLVIMENTO DE MARCA COLETIVA PARA COMUNIDADE EXTRATIVISTA DE
OLEQ DE ANDIROBA DA ILHA DO COMEBLU — BELEM — PARA, apresentado pelo académico PALLO
DE TARSO ANUNCIACAD DE MELO, matricula 20203622006, orientado pela Professora Doutora
Maria das Gracas Ferraz Bezerra, em Trabalho de Conclusdo de Curso, Relatorios, Artigos, em
fotos ou filme, para ser utilizada em acdes de divulgacdo desenvolvidas com fins estritamente
académicos/institucionais e exibigdes piblicas sem interesses comerciais e politicos.

A presente autorizacdo & concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem acima
mencionada em todo territorio nacional e no exterior, em todas as suas modalidades e, em
destague, das seguintes formas: (1) home page; (11} cartazes; (I} redes sociais; (IV) divulgacio
em g=ral.

Por esta ser a expressao da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito sem que
nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou a qualguer outro.

Belém, 07 de novembro de 2022,

BERNARDOD I'u"IAGAI_H.E_.ES AQUINDG
CPF/MF n2 804.323.362-49
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