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APRESENTACAO

Este Manual aborda as principais questdes relacionadas a
concepcgao, criacao, registro e gestdao de marcas, tendo especial
direcionamento as empresas e entidades publicas de Ciéncia,
Tecnologia e Inovacao (CT&l). O Manual apresenta, de forma simples e
didatica, as no¢des basicas sobre o tema, as praticas para concepgao e
criacdo de marcas, tratando sobre os elementos primordiais de design
e aplicabilidade, bem como os requisitos legais para protecao.

Também aborda os aspectos ligados a gestdo e a protecao de
marcas no meio digital, sendo ainda disponibilizada uma secao de
perguntas frequentes que traz as principais duvidas e respostas sobre
otema.

Espera-se que o documento contribua para o fortalecimento da
cultura de protecao as marcas, garantindo que o ativo marcario, tao
relevante para aconcepg¢ao dovalor de produtos e servicos, seja gerido
de forma eficiente pelasInstituicbes de CT&I do pais.
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INTRODUGCAO

O processo de criagao e gestao de marcas € algo complexo, que
perpassa por diversas estratégias e etapas burocraticas. Essa realidade
nado édiferente nas empresaseentidades publicas.

Com o Marco Legal de Ciéncia, Tecnologia e Inovagao, de 2016, as
Instituicdes Cientificas e Tecnoldgicas (ICTs) ampliaram a
compreensao da importancia de resguardar legalmente ativos da
propriedade industrial por meio do registro de patentes, desenho
industrial, cultivares e programas de computador. No entanto, ainda
ha pouco destaque para a protecao relacionada as marcas, fator
estratégico para a difusao e consolidacao de qualquer produto ou
servigo.

Emrelagcaoacriacao e gestao de marcas nestas instituicdes, muitas
vezes esse processo € conduzido por agentes com formacdo diversa ao
tema. Assim, sao muitos os desafios para a protecao e valorizagao das
marcas, entre eles, proporcionar um melhor direcionamento a estes
atores. O presente Manual representa esse esforgco, no sentido de
ampliara compressao sobre as diversas etapas envolvidas na criagao e
gestdode marcas,afim defortalecer esse ativo nasICTs nacionais.



PRINCIPAIS INSTITUICOES DE CT& NO BRASIL

As instituicdes cientificas e tecnoldgicas publicas sao érgaos ou
entidades da administracdo publica que tém a competéncia
institucional, dentre outras, de executar atividades de pesquisa basica
ou aplicada de carater cientifico ou tecnolégico.

No Relatério FORMICT 2018 (Formulario Eletrénico sobre a Politica
de Propriedade Intelectual das ICT do Brasil) do Ministério da Ciéncia,
Tecnologia, Inovagdes e Comunicagdes, sao apresentadas 305 ICTs,
sendo 209 instituicdes publicas e 96 instituicdes privadas beneficiadas
pelo poder publico. Conheca essas instituicoes:




AC (2)

IFAC, UFAC

AL (4)

CESMAC, IFAL, UFAL, UNEAL

AP (4)

IFAP, INALC, UEAP, UNIFAP

AM (8)

PFP Tech, FUA, IATECAM, IDSM, IFAM,
INPA, IPDEC, UEA

BA (13)

CEPEDI, EBMSP, IF BAIANO, IFBA, IRT,
SENAI BA, UEFS, UESB, UESC, UFBA,
UFOB, UFRB, UNEB

CE (13)

FLF, 1A, IFCE, Instituto CENTEC, NUTEC,
SENAI/CE, IFCE, UFC, UFCA, UNIFOR,
UNILAB, UNINTA, UVA

DF (16)

Associagdo GigaCandanga, CCOMGEX,
CITEX, CPRM, DCT, DGDNTM, DSG,
ELDORADO, Embrapa, Enap, FUB,
IBICT, ICTS, IFB, INDT, UCB

ES (3)

IBI, IFES, UFES

GO (8)

IF Goiano, IFG, PUC GOIAS, SENAI/GO,
UEG, UFG, UniEvangélica, UNIFIMES
MA (5)

IEMA, IFMA, UEMA, UEMASUL, UFMA
MT (3)

IFMT UNIC, UFMT

MS (7)

fundagéo MS, IFMS, SENAI-DR/MS,
UCDB, UEMS, UFGD, UFMS

MG (31)

BRAIN, CEFET-MG, CIT, CSEM Brasil,
FEPI, FHEMIG, Fundagdo Hermominas,
FUNED, FUVS/UNIVAS, IF Sudoeste MG,
IFMG, IFNMG, IFSULDEMINAS, IFTM,
INATEL, LNA/MCTI, NIT UFTM, PUC
MINAS, UEMG, UFJF, UFLA, UFMG,
UFOP, UFSJ, UFU, UFV, UFVIM,
UNIFAL-MG, UNIFEI, UNIMONTES,
UNIPAM

PA (9)

Agéncia de Inovagao - UNIVERSITEC,
IEC, IFPA, MPEG, SENAI-PA, UEPA,
UFOPA, UFRA, Unifesspa

PB (4)

IFPB, NIT/UFCG, UEPB, UFPB

PR (17)
CITS, FPTI-BR, IAPAR, IBMP, Institutos
Lactec, PUCPR, SENAI PR, TECPAR, UEL,
UEM, UENP, UEPG, UFPR, UNICENTRO,
UNILA, UNIOESTE, UTFPR

PE (11)

CESAR, CETENE, IF SERTAO-PE, IFPE,
ISI-TICs, NGPD, SECTI, UFPE, UFRPE,
UNIVASF, UPE

Pl (4)

CUIA, IFPI, UESPI, UFPI

R) (37)

CAEx, CASNAV, CBPF/NIT-Rio, CEFET/
RJ, Cepel, CEPESC, CETEM, CHM, CNEM,
CTEx, CTMR]J, DF, EGN, FAETEC,

FESO, FIOCRUZ, HNMD, IEAPM,
IFFluminense, IFRJ, IME, IMPA,
INMETRO, INT, IPgM, IVB, LFM, LNCC,
MAST, ON, PUC-Rio, SENAI-RJ, UENF,
UERJ, UEZO, UFRJ, UNIRIO

RN (5)

IFRN, ISD, UERN, UFERSA, UFRN

RS (24)

Feevale, FUC, FURG, FUVATES, HCPA,
IFFarroupilha, IFRS, IFSul, IRGA, PUCRS,
SENAI/RS, SOFTSUL, UCS, UERGS,
UFCSPA, UFPel, UFRGS, UFSM, UNIJUI,

UNIPAMPA, UNISC, UNISINOS, UPF,
URI-Campus de Frederico Westphalen

RO (1)
arr

RR (2)
IFRR, UFRR

SC (15)

CERTI, EPAGRI, FUNC, FURB, IFC, IFSC,
Instituto Anima, SENAI-SC, UFFS,
UFSC, Unisul, UNIVALI, UNIVILLE,
Unochapecd, UNOESC

SP (50)

Abinfo, APTA, CEETEPS, CEMADEN,
CGTI, Cl, CIAVEx, CITE, CNPEM, CPqD,
TT, CTI Renato Archer, CTMSP,

DCTA, DDNM, FACTI, FEI, FIPASE,

FIT, FUNDEPAG, FVE/UNIVAP, HCB,
HCFMUSP, IAC, 1AL, IAV, IB, IDPC, IEA,
IFSP, INPE, IP, IPasteur, IPT, IPTC,
IPITEC, ITAL, 1Z, PUC-Campinas, RNP,
SENAI/SP, UFABC, UFSCAR, UNESP,
UNICAMP, UNIFATEA, UNIFESP,
UNITAU, UPM, USP

SE (4)
NIT/IFS, ITP, ITPS, UFS
TO (5)

CEULP, IFTO, SENAI-CETEC, UFT,
UNITINS

FONTE: Politica de Propriedade Intelectual das Instituicées
Cientificas e Tecnolégicas do Brasil: Relatorio FORMICT 2018.
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ASPECTOS GERAIS SOBRE MARCAS

PROPRIEDADE INTELECTUAL EINDUSTRIAL

A Propriedade Intelectual envolve os direitos legais relacionados a
criacdo do intelecto humano, garantindo aos autores e inventores
reconhecimento pela obra desenvolvida, bem como a possibilidade
de explorar comercialmente suas criacdes. Engloba os Direitos
Autorais, a Propriedade Industrial e a Prote¢cao Sui Generis.

A Propriedade Industrial tem seu foco na atividade empresarial e é
regulamentada no Brasil pela Lei de Propriedade Industrial (LPI).
Abarca as marcas, as patentes, o modelo de utilidade, o desenho
industrial, a indicagdo geografica, o segredo industrial e a repressao a
concorrénciadesleal.

Quadro Resumo

Direito Autoral Direito do Autor
Direitos Conexos
Programa de Computador

Propriedade Industrial Marca
Patente
Desenho Industrial
Indicagdo Geogrdfica
Segredo Industrial & Repressdo
a Concorréncia Desleal

Protecao Sui Generis Topografia de Circuito Integrado
Cultivar
Conhecimento Tradicional


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l9279.htm
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MARCAS

Na definicdo da Organizagao Mundial da Propriedade Intelectual
(Ompi), a marca € um sinal distintivo usado para diferenciar os
produtos ou servigcos oferecidos por uma empresa para aqueles de
seusconcorrentes.

Em algumas empresas, o valor da marca chega a ser maior do que
todos os equipamentos, infraestrutura e produtos.

LEGISLACAO

No Brasil, o registro de marcas € amparado pela Lei N® 9.279 de 1996
conhecida também como Lei da Propriedade Industrial ou LPI, sendo
do Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), autarquia
federal criada em 1970, a responsabilidade pela concessao do registro
de marcasno pais.

PRAZO DE VIGENCIA E EXTINCAO

Conformeoartigol33da L Pl,oprazodevigénciade registrodeuma
marca € de 10 (dez) anos, contados a partir da data de sua concessao,
sendo prorrogavel por periodos iguais e sucessivos, o que difere dos
direitos de patentes, desenho industrial e direito autoral, que tém
prazo paraacabar, passandoaodominio publico.

Durante este periodo, o titular da marca goza de exclusividade em
sua exploracao, tendo legitimidade para impedir que terceiros facam
usoindevidodossinaisregistradosem seu nome.

LICENCIAMENTO E REGISTRO INTERNACIONAL

E permitido a qualquer empresa realizar o licenciamento de suas
marcas, recebendo royalties por essa concessao. Caso também queira
manter uma atuacgdo internacional, € necessario solicitar o registro de
marca em outros paises. Esse processo ficou mais facil a partir de 2019,
quando o Brasil aderiu ao Protocolo de Madri, tratado administrado



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l9279.htm
https://www.gov.br/inpi/pt-br
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/10583402/artigo-133-da-lei-n-9279-de-14-de-maio-de-1996
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/protocolo-de-madri
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pela Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual. Agora, €
possivel que as empresas brasileiras solicitem a protecdo de suas
marcas nos 120 paises signatarios do tratado. Do mesmo modo, as
empresas de paises signatarios poderao solicitar a protecao de suas
marcas no Brasil.

PRINCIiPIOS APLICAVEIS AS MARCAS

Qualquer pessoa fisica ou juridica pode solicitar e obter o direito de
propriedade sobre uma marca, desde que respeitem os critérios de
registrabilidade delimitados na LPI, bem como os trés principios
aplicaveisas marcas: Veracidade, Territorialidade e Especialidade

- Veracidade - delimita que a marca ndo seja enganosa ou
confunda oconsumidor;

- Territorialidade - indica que a protecdo é exclusiva ao pais ou
blocoregionalonde érealizado oregistro;

- Especialidade - diz que a protecdo é restrita aos produtos ou
servicos correspondentes a atividade do requerente. Vale
destacar que o principio da Especialidade esta intimamente
ligado asclassesderegistro.

O INPI adota a Classificacdo Internacional de Produtos e
Servicos de Nice (NCL, na sigla em inglés), que possui uma
lista de 45 classes, sendo da 1 a 34 de produtos,

e da 35 a 45 de servigos.

CLASSIFICACAO DAS MARCAS

As marcas podem ser classificadas em relagdo a sua Natureza e
Apresentacao:

Natureza
Em relagdo a natureza, as marcas sao divididas em de produto,
servigo, coletivas ou de certificacao.


https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/classificacao-marcas
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/classificacao-marcas
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As marcas de produto e servigo sdo usadas para distinguir um
produto ou servico de outro idéntico, semelhante ou afim. As de
certificagcdo atestam a conformidade de um produto ou de um
servico com determinadas normas ou especificacdes técnicas,
notadamente quanto a sua qualidade, natureza, material utilizado e
metodologia empregada. J& as marcas coletivas sdo usadas para
identificar produtos ou servigos provindos de pessoa juridica
representativa de coletividade (associacao, cooperativa, sindicato,
consoércio, federagao, confederacao, entre outros).

Produto Servico Coletiva Certificacdo
Dove. O\ ; \
: Unimed %

Fonte: Elaborado pela autora

Muitas marcas coletivas também sdo conhecidas como
marcas de indicagbes geograficas por representarem a
indicagdo de produtos tipicos de determinada regido.

s | e
Vinhos E?;Vfg.’y%lgg
do Brasil .2 UVa

Apresentacdo

Outra divisao relacionada as marcas envolve a questao da
apresentacao. Nesse sentido, sao quatro os tipos possiveis:

+» Nominativa, quando composta pela identificacdo do proprio
nome da marca, sem levar em consideracao logotipos ou grafias
especiais;
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SAMSUNG LEVI'S AvON

Fonte: Samsung, Levi’s e Avon

¢ Figurativa, quando compostas apenas por um simbolo, sinal ou
logotipo, porém, sem qualquer grafia ou nomenclatura;

€ 7}

s Mista, quando misturam elementos hominativos e figurativos em
um mesmosinal;

Fonte: Apple, Starbucks, McDonalds

72 M amazon
natura

Fonte: Natura, Nike, Amazon

+»» Tridimensional, quando representa a imagem tridimensional de
um produto ou o logotipo reproduzidoem trés dimensoes.

)
.TOBLEROMNE; & & o
G

Fonte: Toblerone, Coca Cola, Yakult

A legislagcdo brasileira ndo prevé o registro de marcas
sonoras, olfativas e tateis
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MARCAS NOTORIAS E DE ALTO RENOME

A marcadealtorenome, por ser extremamente conhecida nacional
e internacionalmente, mesmo registrada apenas em uma classe é
possuidora de protecao em todas asoutras 44 classes restantes.

Conhega algumas marcas de alto renome: McDonald'’s,
Elma-Chips, Natura, Visa, Ninho, Lacta, Rolex, Toyota,
Coca-Cola, Petrobras, Bombril, Havaianas, Itau,

O Boticario - lista completa aqui.

J& as marcas notdrias sdo uma exceg¢ao ao principio da
territorialidade, pois nao necessitam de registro em todos os paises
onde atuam. Essas marcas tém protecao especial, dentro do seu ramo,
em todos os paises que fazem parte da Convencao da Unido de Paris
(CUP). Exemplos de marcas notoriamente conhecidas: Malboro,
Rebook e Lux.

Resumo: Enquanto a marca de alto renome confere protecdo
em todo territorio, independentemente do tipo de atividade,
a marca notoriamente conhecida somente confere prote¢cdo

ao ramo da sua atividade, independentemente de registro.

MARCAS E NOMES COMERCIAIS

A marca indica o produto ou 0O servi¢o, ja 0 nome comercial ou
empresarial esta relacionado ao sujeito de uma atividade econdmica
que fabrica o produto ou presta o servico. A lei ndo impede o uso da
mesma expressao, pelo empresario, para designar o nome comercial e
a marca. Contudo, é importante frisar que apenas o registro no INPI
garante a protecdo da marca sobre produtos e servicos, impedindo o
uso por terceiros.


https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/arquivos/protocolo-de-madri/inpi_marcas_marcas-de-alto-renome-em-vigencia_19_04_2022.pdf
https://www.gov.br/inpi/pt-br/backup/legislacao-1/cup.pdf
https://www.gov.br/inpi/pt-br/backup/legislacao-1/cup.pdf
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PRINCIPAIS DIFERENCAS ENTRE MARCA E NOME COMERCIAL

Marca Nome Comercial
Orgéo de Registro INPI Junta Comercial
Protecdo Paerasgrrv?ggst o exisz%ravrc?oadfg%%greso
Prazo 10 anos (renovaveis) exi7s—(t)gr? c?ap gg‘f:—or/;,)po;gsa
Abrangéncia Nacional Estadual
Legislagio Lei de Propriedade Lei de Registro Publico de

Industrial (Lei n 9.279/96) Empresas (Lei n 8.934/94)

Fonte: Elaborado pela autora

MARCAS INSTITUCIONAIS E MARCAS COMERCIAIS

A divisao das marcas entre de servi¢co ou de produto no INPI nao se
relaciona a identificagcdo quanto ao seu papel institucional ou
comercial, apesar das marcas institucionais compreenderem, em
grande parte, a natureza de servico.

As marcas institucionais simbolizam a assinatura corporativa da
empresa, bem como produtos e servicos desenvolvidos para uso
interno ou exclusivo . A exemplo, podemos citar a Empresa Brasileira
de Pesquisa Agropecuaria, que além da protecao da sua principal
marca institucional ‘Embrapa’, também possui marcas da mesma
familia, que sdo as derivacdes diretas referentes aos nomes das
Unidades Descentralizadas (exemplo: Embrapa Semiarido, Embrapa
Roraima, Embrapa Soja), bem como as siglas de cada Unidade
(CPATSA, CPAFRR,CNPSO).

Se enguadram como marcas institucionais aquelas registradas
para: programas corporativos, eventos, figuras programaticas da
Instituicao, identificacdo de infraestruturas e espacgos fisicos,
canais/instrumentos de comunicacéo.
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As marcas comerciais estdo ligadas aos ativos oriundos do processo
de pesquisas e desenvolvimento tecnolégico, apresentando esforcos
para posicionamento de mercado e exploragcao comercial.

Nessa categoria, podem se enquadrar marcas de: produtos,
processos, servicos, metodologias e aplicativos.

Exemplos de marcas de carater
institucional e comercial da Embrapa

INSTITUCIONAIS

¢ @ infotecae |\
mﬁ‘rv Repositorio de Informagao Tecnolgica da Embrapa ‘

fugar, chocar, ino

COMERCIAIS

”j ?g?te

Fonte: Elaborado pela autora com base nos dados do INPI (2021)
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DA CONCEPGAO A CRIACAO

CONCEPCAO

A concepcao de uma marca envolve atividades como design,
naming (nomear em inglés), protecdo legal, pesquisa de mercado e
também comprometimento evisao delongo prazo.

Antes de criar uma marca é importante entender os motivos que
tornam essa a¢cao necessaria, principalmente nas instituicdes de CT&,
parague nao sejam iniciados processos sem visdo estratégica.

O uso do funil mercadolégico € um dos aspectos que vem sendo
bastante utilizado por essas institui¢des para que se obtenha maior
assertividade na protecao das marcas dos ativos gerados, tendo como
algunsdoscritérios para a protecao legal desses ativos a:

= Avaliacdaosobrearelevanciaestratégica e interesse institucional;

= Existéncia de perspectiva de exploracdo comercial das
tecnologias;

= Existéncia de perspectiva para continuidade do desenvolvi-
mento para a tecnologia/servico.

DECISAO DE MARCA

Sobre a marca que deseja criar, € importante entender os seguintes
aspectos:

= Possuiperfilinstitucional ou comercial?

= Possui naturezade produtoouservigo?

= A gestao da marca sera feita pela empresa criadora, parceiro ou
licenciado?

= Amarca poderateratuacaointernacional?

= Serd criada uma nova marca, uma marca derivada ou feito um
reposicionamento de marca ja existente?

= Amarcasera nominativa, figurativa, mista ou tridimensional

= Aempresaja possuioutras marcas nesse segmento?

Ao responder tais questionamentos, j& € possivel ter uma ideia
geral sobre processo de criacao de marca, o que facilitara na etapa de
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construcao do signo, em que serao definidos os atributos diferenciais,
bem como o publico-alvo da marca.

Essa construcao perpassa peladelimitacdoda:
= Percepcao que as pessoas devem ter ao entrar em contatocoma
marca;
= Posicionamento (o que é e paraquem);
= |dentidade da marca, ou seja, atributos diferenciais e fatores que a
tornam udnica;
= O papeldamarcana missaoevisaodo negdcio.

DESIGN DA MARCA

Apos a etapa de concepgao da marca, € o momento de iniciar a
construcadodoseudesign. E ele o responsavel por criar umaidentidade
que sera refletida em todas as pecas de comunicagao e demais pontos
de contato da marcacom o publico.

O QUE PODE E NAO PODE SER REGISTRADO
COMO MARCA NO BRASIL

Para iniciar a constru¢ao do design de marca, é importante
entender as restricdes legais e critérios considerados pelo INPI para a
analise do registro no Brasil. Esses critérios estao descritos de forma
detalhadano Manualde Marcasdo INPI.

Osrequisitos legais para o registro de marcasao:

= Compatibilidade da marca dos produtos e servicos com o0s
respectivos ramos de produgao ou comercializacdo do
empreendimento ou organizagao;

= Sinalvisualmente perceptivel;

= Distintividade;

= Nao incidéncia em proibicdes legais quanto a distintividade,
licitude, veracidade e disponibilidade.
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Confiraosexemplos:

Distintividade - Uma marca ndo pode conter sinais sem capacidade
distintiva e que seja de usocomum, uma vez que tais sinais pertencem
acoletividade.

MARCA ESPECIFICACAO CONDICAO MOTIVO
Sinal composto por
Fofinh Bol Nao termo relacionado
ofinho olo Registravel a qualidade do
produto/servico.
N3o Sinal composto
Grama Comida s por termo que
Registravel indica unidade
Sinal composto
) Estabelecimento 5 [PeIrUSTe EUE
Criado em 1970 . Re ,;ls?cfével indica época de
Comercial © producéo do

produto/servico

Fonte: Elaborado pela autora

Liceidade - Uma marca ndo pode apresentar interdicdo legal por
motivo de ordem publica, por razao moral e dos bons costumes.
Também é proibido o registro de marcas que contenham emblemas,
brasao,cédulas, medalhas, monumentos oficiaise moedas correntes.

MARCA CONDIGCAO MOTIVO
DWE,.i.‘,i%h N3o N3o registravel por
Bl EN Registravel reproduzir o
Sua saude & um big bem. monumento Blg Ben

ndin Nao registravel por

& - Ndo apresentar sinal

Registravel contrario aos bons
costumes
= ~ . -
' N3o Nao registravel por
c Registravel apresentar termo
(N6s & foda) obsceno

Fonte: Adaptado de Pereira S.T (2018)



Veracidade - E proibido o registro de
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carater enganoso, ou seja, que

induza o publico ao erro quanto a origem, procedéncia, natureza,
qualidade ou utilidade do produto ou servico a que se destina.

PRODUTO/ X
MARCA SERVICO CONDICAO MOTIVO
) N3o Sinal enganoso
Quro Puro Jdias de prata Beslisidvel pois o produto
9 nao contém ouro
N Sinal enganoso
.. . .. . ao pois trata-se de
Queijo Suico  Queijo do Brasil Registravel produto fabricado
no Brasil
N& Sinal enganoso
. . . ao pois nao existe
Evita Covid Medicamento Registravel medicamento para

evitar a Covid

Fonte: Elaborado pela autora

Disponibilidade - Para uma marca ser registrada, ela deve se
distinguirde outrossinais ja registrados.

MARCA CONDIGCAO

@0 ~
i . Nao
larice Registravel
LISPECTOR
QUALIDADE, COMPETENCIA E DEDICACAO

' NZo
| Registravel
Suplementos

MOTIVO

Nao possui direito sobre
o nome Clarice Lispector,
gue é notoriamente
conhecido

Os direitos autorais
relacionados ao nome
Hulk pertencem a Marvel

Fonte: Elaborado pela autora
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Ossinais que nao podem ser registrados no Brasil como marcas, sejam
estas nominativas, figurativas, tridimensionais ou mistas, sao os que
seguem abaixo:

=Brasdo, arma, medalha, bandeira, emblema, distintivo e
monumento oficiais, publicos, nacionais, estrangeiros ou
internacionais;

= L etra,algarismo e data, isoladamente;

= Expressao, figura, desenho ou qualquer outro sinal contrario a
moral e aos bons costumes ou que ofenda a honra ou imagem de
pessoas ou atente contra liberdade de consciéncia, crenca, culto
religiosoou ideia e sentimento dignos de respeito e veneracao;

= Designacaoousigla de entidade ou 6rgao publico;

"Reproduc¢do ou imitagao de elemento caracteristico ou
diferenciador de titulo de estabelecimento ou nome de empresa
deterceiros;

®"Sinal de carater genérico, necessario, comum, vulgar ou
simplesmente descritivo, quando tiver relagcdao com o produto ou
servico adistinguir;

=Sinal ou expressao empregada apenas como meio de
propaganda,como slogans;

= Cores e suasdenominacoes;

=Sinal que induza a falsa indicacao quanto a origem, procedéncia,
natureza, qualidade ou utilidade do produto ou servigo a que a
marca se destina;

=Nome, prémio ou simbolo de evento esportivo, artistico, cultural,
social, politico, econémico ou técnico, oficial ou oficialmente
reconhecido;

® Reprodugao ouimitagao de titulo,apdlice, moeda e cédula;
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" Nome civil ou sua assinatura, nome de familia ou patronimico e
imagem de terceiros;

"Pseuddnimo ou apelido notoriamente conhecidos, nome
artistico;

=QObra literaria, artistica ou cientifica, assim como os titulos que
estejam protegidos pelodireito autoral,

=Termo técnico usado na induUstria, na ciéncia e na arte, que tenha
relagao com o produto ou servico a distinguir;

= Reproduc¢ao ou imitagao, no todo ou em parte, ainda que com
acréscimo, de marca alheiaregistrada;

=Sinal que imite ou reproduza, no todo ou em parte, marca que o
requerente evidentemente nao poderia desconhecerem razao de
sua atividade.

Fonte: BRASIL. Lei n. 9.279/ 1996

A lei nGo exige novidade absoluta. Assim, a marca a ser
registrada pode ser idéntica ou semelhante a outra,
desde que seja utilizada para identificar
produtos ou servigcos de classes diferentes

ESCOLHENDO O NOME

A escolha do nome da marca pode ser uma etapa complexa. Por
isso, a fase de conceituacdo é importante, uma vez que sao listados os
atributos desejados paraa marca, bem como o publico-alvo.

Para ajudar no processo de escolha do nome da marca, sugere-se
percorrer trésfases: brainstorm, analise e disponibilidade

BRAINSTORM - Dinamica que deve ser realizada com os envolvidos no
projeto. Nessa fase, nao ha opgdes certas ou erradas. O objetivo é
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deixar a criatividade fluir. Para ajudar, tente montar uma nuvem de
palavras, listando tudo que remete a esséncia da marca.

ANALISE - Nesta etapa é realizada a filtragem dos nomes que
surgiram durante o brainstorm. Para facilitar as escolhas, pode-se
responderalgumas perguntas sobre as opcdes selecionadas:

* O nome éfacil, possui prondncia e escritasimples?
= Eimpactante e expressivo?
= Representa o propdsito da marca?

DISPONIBILIDADE - Com as opgoes selecionadas, € importante
verificar se ja existem marcas registradas ou em uso por outra
empresa com os nomes escolhidos. Para obter essa informacao, pode-
se fazerabuscaemtrés meios: busca no INPI, buscadordo Coogleena
Junta Comercial.

CONHEGA ALGUMAS DAS ESTRATEGIAS DE NAMING QUE TRAZEM
CLAREZA NA HORA DE SINTETIZAR A MENSAGEM DA MARCA

* Abreviacdes - O uso de abreviacbes € uma técnica muito
comum, a exemplo da TV Bandeirantes, que passou a ser
apenasBand.

= Arbitraria- Nome escolhido sem nenhuma razdo aparente,
que desperta a curiosidade do publico. E o caso da Apple.

" Siglas e acrénimos - As siglas sdo recursos bastante usados,
principalmente para companhias com nomes grandes tais
como a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria, que
conhecemossimplesmente como Embrapa

" Composigodes - Consiste em usar duas palavras para compor


http://www.inpi.gov.br/
https://www.google.com.br/
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um nome novo. Gatorade, por exemplo, é a fusdo das palavras
GatoreAid.

= Descritivos - Sdo aquelas marcas que descrevem exatamente
0 que a empresa, produto ou servico faz. Exemplo disso é o
Bancodo Brasil.

= Experiéncia - Quando a empresa gera uma experiéncia
significativa, seu nome pode refletir isso, representando
emocdes e expectativas na mente do consumidor. A Cacau
Show éumexemplo.

* Inventados - Geralmente partem de algum conceito para
fazer uma metafora, seja pela sonoridade ou pelo significado.
Sdo Unicos, e muitas vezes fazem alusdo a aspectos ludicos da
marca. O Yahoo, por exemplo, faz referéncia a um som de
exclamacdo defelicidade.

= Patronimicos - S30 os nomes de empresas baseados no
sobrenome do dono ou de sua familia, algo muito usado
antigamente. Exemplo: Disney.

= Toponimicos - Esses nomes sdo ligados ao local de origem da
empresa, taiscomo a Folha de Sao Paulo.

= Sugestivos - S30 aqueles que despertam a ideia ou
lembranca de algo. Ex: Antarctica, cujo produto é
normalmente consumido gelado.

CRIANDO A IDENTIDADE VISUAL

A identidade visual de uma marca é formada por um conjunto de
elementos que ajudam a dar consisténcia para toda sua comunicagao
visual. Os elementos que geralmente compdem uma identidade de
marca sao: o logotipo, ascores e a tipografia.
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LOGOTIPO

Marca ou logotipo?

Logotipo representa a imagem de uma marca, e pode combinar o
simbolo e a tipografia. J& a marca é o conjunto de varios elementos,
dentreelesologotipo.

Atualmente, as marcas que apresentam uma identidade visual
com logos conseguem se destacar mais no mercado, pois criam maior
identificacao e fixacaojuntoao publico.

E importante que o logotipo também transmita a esséncia da
marca. O logo da Nike € um exemplo que remete a sensagao de
movimento, proatividade e dinamismo através do tipo de letra e do

simbolo curvilineo.

Fonte: Nike

Principais erros ao criar um logo

1. Ter um tamanho desproporcional;

2. Utilizar fontes e cores que ndo refletem o estilo da marca;
3. Possuir semelhancas excessivas com logos ja existentes;

4. Apresentar muitos elementos que dificultam sua aplicagdo.

DICAS PARA CONSTRUGAO DE LOGOS

Use formas abstratas - E muito mais facil guardar na mente uma
informacao abstrata do que uma informacéo realista. E por essa razéo
gue existem pouquissimos logotipos feitos com fotografias.

Um exemplo é o redesign do logotipo do Instagram. Antes, uma
camera fotografica mais realista,agora, um desenho abstrato.
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Fonte: Instagram

Minimalismo - Além dos logotipos ficarem cada vez mais abstratos
com o passar dos tempos, eles também tém suas formas
simplificadas.

Um exemplo € a marca da Embrapa. O redesenho do logotipo,
realizado em 1995, sintetizou o nome da Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecudria em uma marca gque fortalece o nome
EMBRAPA. O simbolo (a folha) e o logotipo fundem-se em um Unico
sinal, tornando a marca mais visivel a distdncia e em diferentes
aplicagoes.

Marca Antiga - Marca Nova

( 0 ’ Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria — EMBRAPA E a
Vinculada ao Ministério da Agricultura

Fonte: Embrapa

Cores - As cores tém um forte poder de comunicagao, criando vinculos
emocionais. Por isso, a paleta de cores de uma marca deve ser
elaborada dentro de um contexto estratégico, apdés uma analise do
gue se deseja transmitir (veja tabela na préoxima pagina).

Além da cor principal, a identidade visual também precisa apresentar
cores secundarias e terciarias para serem usadas em diferentes
aplicagdes, como sites, midias sociais, cartdes de visita, envelopes,
embalagens, caixas, sacolas, etiquetas, veiculos, uniformes, entre
outros.



poder ] ado em mar que
mistério transmitem elegancia,
sofisticagao ] icidade, sofistica

prestigio > 8 ciado tam
atemporalidade a noite e morte.
morte

transparéncia

pureza Utilizado em espacgos
BRANCO ingenuidade pequenos para qar
nobreza a sensacao de amplitude.
suavidade E uma boa cor para
limpeza expressar o puro, o nobre.

Utilizado em marcas para o
publico feminino, romantico
e/ou delicado. E uma cor
muito associada as mulheres
e as flores

dinamismo
agressividade Utilizado em produtos
VERMELHO paixao alimenticios e marcas
energia relacionadas a automoveis.
perigo

confianca
profissionalismo Utilizado em bancos,
sinceridade produtos medicinais,
seriedade produtos tecnoldgicos,
calma companhias aéreas.
infinito

crescimento
renovagao
juventude
natureza
ética
organico

E;fgg:i'alo Utilizado em lugares
positividade como restaurantes para NATIONAL
= estimular o apetite. GEOCRAPHIC
aconc sgo Usado para gerar
simpatia dinamismo e alegria.
otimismo

inovacao
modernidade
LARANJA juventude
diversao
vitalidade
acessibilidade

Ty nicx

luxo Utilizado em marcas e
realiza associadas a conteldos de v l vo

7 sabedoria fantasia. Cor bastante
PURPURA dignidade associada.a criatividade,

istério aimaginagéo e ao h ’
espiritualidade crescimento. ya °°.
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Tipografia - A tipografia esta relacionada ao desenho da letra, que
pode ser com ou sem serifa, em caixa alta ou baixa, em negrito ou
italico, entre outros formatos. Assim como as cores, esses detalhes sao
fundamentais para passar uma mensagem.

A escolha da tipografia para sua marca é extremamente importante
no processo de criagao de um logotipo, pois Nao basta apenas ser
bonita, deve contribuir com o design da marca e possibilitar a leitura
clara das pessoas, sem desconforto ou confusao visual.

Slogan - Slogans sao frases memoraveis, frequentemente usadas em
conjunto com os logotipos das empresas e em campanhas
publicitarias. Varias marcas sao lembradas imediatamente ao serem
associadas aos seus slogans. O uso desse recurso é bastante eficaz
paradestacar um ou maisaspectosde um produto ou marca.

Existem slogans que ficam associados a empresas por muito tempo.
Outros, mudam para se adequar ao posicionamento da marca em
determinados momentos. Em empresas de CT&l, &€ muito comum o
usode slogansem campanhascomemorativas.
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Desde 2019 a Embrapa vem usando o slogan “Agricultura
movida a Ciéncia” em diversas pec¢cas de comunicagdo,
principalmente durante as celebrac¢cées dos seus aniversdrios.

Agricultura
movida a
Ciéncia

EnTpa

Agricultura

Fonte: Embrapa

SLOGANS FAMOSOS:

= Bombril - Tem 1001 utilidades!

L’Oréal - Porque vocé vale muito!

Doril - Tomou Doril, a dor sumiu!
= Caixa - Vem para Caixa vocé também, vem!

= Nescau - Energia que dad gosto!
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Briefing para concepc¢ao e criagdo de marca

1. Comosurgiuaideiadecriar umamarca?

2.Porquédonome?

3.0 que éter uma marca, um logotipo para vocés? Quais as sensagoes
e mensagens que deverdo ser passadas através do logotipo?

4. Qual o perfilde seu publico-alvo?

5.Quem seriam seus principais concorrentes?

6.Quais seriam suas principais referéncias (tanto para produto quanto
paraamarca,devariedade, formato, composicao, estilo, etc.)?

Criagdodonomeelogo

1. Como devera ser a composicao do logo, somente o nome ou algum
outroelemento?

2.Possuialgum slogan? Deseja que o slogan faga parte da composi¢cao
dologotipo?

3.Possui alguma preferéncia de cor? Existe alguma cor que nao
gostaria que estivesse presente no logotipo?

4. Possui alguma preferéncia de fonte? Existe alguma fonte que nao
gostaria que estivesse presente no logotipo?

5.Quaissao os adjetivos que melhor descreveriam seu logo?

Disponibilidade da Marca

Verificar se a marca atende aos requisitos da Lei da Propriedade
= |ndustrial

Verificar se a marca ndao tem conotacdes indesejaveis ou
® inadequadas,sendo deficil leitura e escrita

Realizar a busca da marca no INPI para verificar disponibilidade do
= sinal (sera detalhado na parte 3)

Checar a disponibilidade do nome de dominio no registro.br (sera
= detalhadona parte 4)
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O REGISTRO DE MARCAS NO BRASIL

O registro de marcas € um titulo de direito de propriedade e uso

exclusivo de uma marca, que pode ser concedido a uma pessoa fisica

ou juridica. Por meio do registro, a marca recebe uma protecao legal e

fica resguardada contra uso indevido. No Brasil, o processo se inicia

apods o depdsito no site do Instituto Nacional da Propriedade Industrial
INPI).

VANTAGENS DA MARCA REGISTRADA

A marca é um ativo que representa os valores, missao e visao de uma
empresa, dos seus produtos e servigos, promovendo a confianga e
credibilidade junto ao publico-alvo. Além disso, apenas marcas
registradas podem gerar receita através de licenciamento, franquia ou
venda (do registro). Os principais beneficios relacionados ao registro
de marcassao:

= Promocdodaconfianca e credibilidade juntoao publico-alvo;
= Protecaoeexpansaode mercado;

Valorizacao do patrimdnio empresarial;
Possibilidade de licenciamento efranquia;

= Protecaocontra pirataria.

INICIANDO O REGISTRO

Classes de Registro

Antes de iniciar o processo de registro no INPI, € importante saber em
qual classe seu produto ou servico pertence. Entender essa
informagao sera util no momento de fazer uma busca por
anterioridade nosite do Instituto.

O INPI adota a Classificagcao Internacional de Produtos e Servicos de
Nice (NCL, na sigla em inglés), que possui uma lista de 45 classes,
divididasentre produtos (classes1a 34) e servicos (classes 35 a 45).


https://www.gov.br/inpi/pt-br
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O Comité da Organizagdo Mundial da Propriedade Intelectual (Ompi)
promove alteracdes periddicas na Classificagao Internacional.

Confiraaversao 2022 da NCL em vigor no Brasil:
1° edicaoda Classificacao Internacionalde Nice (NCL (11) 2022).

ETAPAS DO REGISTRO DAS MARCAS

Oregistrode marcas pode serdividido em cinco etapas:

Buscade anterioridade;

CadastronoINPleemissaoda GRU;

Depédsito do pedido no e-Marcas;

Publicacao do pedido e acompanhamento do processo;
Deferimento e concessao.

N WN

Etapal-Busca por Anterioridade

Abusca pornomesde marcasno INPlrecebe adenominagdode busca
por anterioridade. Essa etapa tem o propdsito de verificar se alguma
empresa ja registrou marca similar ou idéntica a que se pretende
registrar para produtos e/ou servicos semelhantes.

Parafazerabuscanabase de dadosdo INPI, é necessarioteronomeda
marca pré-definido, o ramo de atuagao e a classificacao da marca para
uma buscacompleta.

Comece acessando o site do INPI e clique em
‘Marca’ e em seguida na op¢éo ‘Busca’.


https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/arquivos/classificacao_de_marcas/PortalINPI_NCL112022ENPTBR_20211231.pdf

= Instituto Nacional da Propriedade Industrial O que vocé procura?
W Servicos recomendados paravock O servicos mais acessados dogovbr Servigas em destaque do govbr
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CADEMIA
DO INPI

Vocé serd direcionado para a pdgina de login.
O cadastro ndo é obrigatdrio para fazer a busca.

— Acesso & informagéo Participe  Servicos  Legislagio  Canais
Instituto Nacional da
edade Industrial
Ministério da Economia
pePI - Pesquisa em Propriedade Industrial
Login:
Senha:
Continuar =
ssui login? Cadastre-se aqui.
Esqueceu Usugrio/Senha? Clique agui.
Para realizar a Pesquisa anonimamente aperte apenas o
botdo Continuar....
0 preenchimento do Login e Senha n&o & obrigatdrio.
Entretanto, ird permitir acessos a mais servigos, como por
exemplo, a disponibilizacio de documentos.
Fonte: INPI
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- Busca por Anterioridade

BRASIL Acesso & informacéo Participe
Instituto Nacional da

Propriedade Industrial
Ministério da Economia

Servigos Legislagdo Canais

Consulta & Base de Dados do INPI

[ Inicio | Ajuda? | Login | Cadastre-se agui.
= Consultar por: Base Marcas | Pesquisa Basica | Marca | Titular | Cod. Figura | Finalizar Sessio
Fomegs abaixo a= chaves de pesquisa desejsdas.
Utilize' 5 Pesquisa Avangada psrs onar consultss especifioss .
Evite o uso de frases ou palsvras gendricas.

Tipo de Pesquisa: ® Exata () Radical

Marca: | ]

Classificagdo de Nice - NCL:\:I 4 Classificagdo de Nice »

N® de Processos por Pagina :

-
Rua Mayrink Veiga, 9 - Genfra - Rd - GEP: 20090-910 Fale(D

Conosco

Fonte: INPI

Ao acessar a pagina de busca, vocé vera este formulario:

Ao selecionar a opgdo “Exata”, o sistema buscara no banco de dados
termos exatamente iguais ao nome que vocé colocou. Também pode-
se fazer a pesquisa por “Radical’, que € uma busca mais ampla pelo
radical da palavra. Escolha a classe a qual sua marca pertence, se ja

tiver essa informacao. Digite no campo “Marca” o nome que vocé quer
registrar.

O formulario permitira acesso ao banco de dados do INPI e buscara

nomes de marcas que estejam em processo de registro e marcas ja
registradas.

Etapa 2 - Cadastrono INPIl e emissao da GRU

O registro de marca pode ser feito diretamente no site do INPL.

Contudo, ter uma ajuda profissional torna o processo mais rapido,
evitandoalgunserros.
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Antes de entrar com o pedido de registro de marca, vocé deve fazer o
cadastro no INPI e pagar a Cuia de Recolhimento da (GRU). Fique
atento ao nUmero desse documento, pois ele sera necessario para
comecar o processo de pedido.

Confira os valores no processo de registro de marca

Etapa 3 - Depésito do pedido no e-Marcas

Nesta etapa sera feito o preenchimento do formulario do e-marcas, o
envio e a emissao do protocolo de registro. Realizando o depdsito da
marca, sera emitido um protocolo com o numero do processo. Esse
também serd o nUmero de registro quando a marca for concedida. A
partir da data do protocolo, se da inicio a prioridade da marca no
mercado.

Com seu processo aberto, o INPIvaifazer oexame formal do pedido.
Etapa 4 - Publicacdo do pedido e acompanhamento do processo

Depois que o INPI realiza a analise dos documentos e verifica que a
marca esta em conformidade com a Lei da Propriedade Industrial, o
pedido de registro de marca € publicado na Revista da Propriedade
Industrial (RPI).

E importante acompanhar o andamento do pedido para ndo perder os
prazos do processo. Para isso, é necessario consultar a RPI, publicada
sempre as tercas-feiras. Todo e qualquer andamento e eventual
cumprimento de prazo comecara a ser contado a partir da publicagao
na Revista.

Nesta etapa, pode acontecer a oposicao do pedido por terceiros.
Também serd realizada a analise de mérito, a fase mais demorada do


https://gru.inpi.gov.br/pag/
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/tabelas-de-retribuicao/tabela-marcas.pdf
https://gru.inpi.gov.br/emarcas/
http://revistas.inpi.gov.br/rpi/
http://revistas.inpi.gov.br/rpi/
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registro, com duragao média de um ano, em que todos os aspectos da
marca serdo analisados e comparadosaoutrossinaisja protegidos.

Etapa 5 - Deferimento e Concesséo
Apobs a analise de mérito e nao havendo oposicao, seu pedido sera
deferido e é necessario pagar uma taxa de concessdo para emitir o

certificado de registro,que pode ser renovado a cada dezanos.

Em casodeindeferimento, ainda é possivel recorrer juntoao INPI.

ATENCAO: Atualizacées ou modificacées da marca, se forem
significativas, devem ser alvo de um novo pedido de registro.

DIREITOS DE QUEM REGISTRA UMA MARCA
(Fonte LPI)

Utilizar a marca exclusivamente em todo o
territorio nacional;

Ceder seu registro ou pedido de registro;

Licenciar o seu uso

FLUXOGRAMA E PRAZOS

Confira (na préxima pagina) o fluxograma do processo com os prazos
de cada etapa pararegistrode marcasno INPI.



REGISTRO DE MARCAS NO BRASIL

FLUXO/PROCESSO DO REGISTRO DE MARCAS

[ Protocolo

o0
5 dias 60 dias
—gi1as A —
Exame ‘ ) % Prazo para cumprimento % Prazo para apresentagao
Formal : . da exigéncia formal o’ de oposicdo
Exigéncia . r:
Formal 'Z‘;b:ec:?:: Oposicdo
Nesta fase, poderdo ser formuladas - As oposicdes inter-
exigéncias formais, que devem ser 30 a 60 dias postas serao publi-

cumpridas sob pena de o pedido ser

; R ¥ cadas, iniciando-se
considerado inexistente

O prazo para apre-
sentacdo de ma-
.

g nifestacéo (opcional)

60 dias

Prazo para apresentagao
de manifestagao a oposicao

Pk i
Durante o exame, o 7~ Exar’n_e
poderdo ser formuladas de mérito

exigéncias, que devem
ser cumpridas sob pena .
do arquivamento do 60 dias
pedido

Prazo para cumprimento
da exigéncia de mérito

Deferimento \/ x Indeferimento
[ 4
N
N
' N
° N
S g 60 dias
. N
Peqldo N Prazo para apresentacao de recurso
Arquivado N contra o indeferimento.
K N
Na auséncia de N
pagamentos das taxas Concessio N
finais dentro do do Registro A Recurso
prazo legal, ogedldo (0] 4 - Caso a decisao seja reformada,
€ arquivado, Pagas as taxas, & abre-se prazo para pagamento
encerrando-se a publicada a concessdo das taxas
instancia administrativa do registro e emitido o

certificado de registro

Registro em Vigor
O registro vigorara por
um prazo de 10 anos,

sendo prorrogavel por
periodos iguais e sucessivos

Pedido Indeferido

Na auséncia de recurso ou caso a
decisdo seja mantida, o pedido é
considerado indeferido, cessando
o tramite administrativo (arquivamento)

NAO HA ANUIDADE NO PROCESSO DE REGISTRO DE MARCA

Pés-Registro:
O registro pode sofrer Nulidade Administrativa, Nulidade Judicial e Caducidade
parte de terceiros. Por isso, a vigilancia constante é essencial.
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Conforme a LPI,comete crime contraregistrode marcaquem:

= Reproduz, sem autorizagao do titular, no todo ou em parte, marca
registrada, ou imita-ade modo que possa induzir confusao;

= Altera marcaregistrada em produto colocado no mercado;

= |mporta, exporta, vende, oferece ou expde a venda, oculta ou tem
em estoque produto assinalado com marca ilicitamente
reproduzida ouimitada, de outrem, notodo ou em parte.

As penalidades para quem comete esses crimes variam de detencao
deum mésaumano,alémde multa.

PERDA DE DIREITOS SOBRE AMARCA

A Lei da Propriedade Industrial determina a extincdo do registro e
perda dodireito sobre a marcanas seguintes situagoes:

1. Fim da validade do registro;
No ultimo ano de validade do registro da marca, o titular deve
pagar a taxa de renovag¢ao no INPI. Contudo, muitos
empreendedores nao ficam atentos a esse prazo, ou
simplesmente ndo desejam renovar o registro, assim, acabam
perdendo osdireitos de protecao devido a falta de renovacao.

2. Renuncia total ou parcial;
Quando o titular da marca ndo tem mais interesse em protegé-la
em determinados servigcos ou produtos, ele pode informarao INPI
arenunciadoregistro,de forma parcial ou total.

3. Caducidade (falta de uso)
Odispositivo legal da caducidade busca assegurar que as marcas
desempenhem a fungao para as quais foram criadas, justificando
sua protecdo e evitando aschamadas “marcas de reserva”.
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O requerimento de caducidade de marca pode ser feito por
qualguer pessoa fisica ou juridica com legitimo interesse em
determinada marca, sendo realizado no INPI. S6 pode ser
solicitadoem processos de marcacom maisde 5anos de registro.

Nesses casos, € o titular da marca que deve comprovar o uso. Em
caso de ndo comprovacgao, a marca se torna caduca, o registro é
extinto e ela passa a estar novamente disponivel para registro por
outras pessoas.

COMO PROVAR O USO DA MARCA

O uso da marca pode ser comprovado por meio de
documentos como notas fiscais e publicagcées em midias
impressas (jornais e revistas) e eletrénicas (TV, sites, blogs,
redes sociais).

E importante que esses registros apresentem a data,
mostrando que a marca esta sendo utilizada dentro do
periodo em que se alega a caducidade.

4.Ndo cumprimento do artigo 217 da LPI
Este artigo trata de pessoas que residem no exterior, mas que
possuem marcas registradas no Brasil. Nesses casos, deve-se
nomear e manter um procurador legal domiciliado no pais para
representacdes administrativas e judiciais. Caso contrario, a
marca registrada podera ser extinta.

USO DO SIMBOLO ®

O simbolo ® (marca registrada) é aplicado pelos seus titulares apenas
em marcas que ja foram registradas. Para as marcas nao registradas,
sdo usados os simbolos MD (marca depositada) ou ™ (trademark).
Entretanto, variasempresas utilizam o simbolo ® emn marcasaindaem
processo de registro ou mesmo sem registro no INPI, o que se
configuracomo uso indevido do simbolo.
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AS MARCAS NO MEIO DIGITAL

Gerenciar a presenca digital da marca é fundamental, inclusive para as
entidades publicas. Assim, além do registro no INPI, também ¢é
importante proteger esses ativos no meio virtual, ja que qualquer
usuario pode elaborar paginas e perfis falsos, falando em nome da
instituicao.

Para proteger as marcas no meio digital, € recomendado realizar o
registro de dominios e sites proprios, com informacdes atualizadas,
além de paginasoficiaisem redes sociais.

Deter o nome da marca na internet é deter valor e capacidade de ser
alcancado por seu publico-alvo. Por isso, os nomes de dominio sao tao
relevantes e podem ser considerados importantes extensdes das
marcas.

CASOS MAIS COMUNS DE USO
INDEVIDO DA MARCA NO MEIO DIGITAL

Criagdo de pdginas, perfis e grupos em redes sociais de
forma ndo autorizada;

Associagdo da marca a conteudos ofensivos, ilegais ou
a fake news;

Uso da imagem, reputacdo e identidade visual das marcas
de instituicdo associadas a conteudos ndo autorizados ou
ndo relacionados as atividades fins.

REGISTRO DE DOMINIOS

O dominio é o endereco eletronico através do qual o publico consegue
acessar uma plataforma de conteddo. O registrode um dominiocoma
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marca da instituicao, de um produto, servico ou evento é essencial
para garantir sua protecdo, evitando que terceiros solicitem um
dominiocom onome dasuaempresa.

Ao contrario do que ocorre com marcas, para os nomes de dominio
nao é feita a divisdo por segmento de atividade, uma vez que o
endereco eletrénico € Unico.

PROFNIT ad

Programa de Pés-CGraduagio em Propriedade intelectual Or tec
e Transferéncia de Tecnologia para a Inovagio f

JGRAMA ~  REGIENTO § NOSMAS - IEXAME MACIONAL OF ACESS0 ~  FDVIMS ~  DATASE EVENTOS ©  PUBLICH

s Rede PROFNIT

Fonte: Profnit

EXTENSAO DE DOMINIOS

As extensbes trazem informagdes importantes sobre o enderego
eletrénico, tais como a nacionalidade da pagina e se € um site do
governo. Existem diversos tipos de extensdes de dominios nacionaise
internacionais.

extensd@o

I
profnit.org.br
| T

dominio codigo do
pais
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nou

No Brasil, os nomes de dominio com extensao “.com.br”, “gov.br” e
“edu.br” sdo administrados e mantidos pelo Registro.br,
departamento do Nucleo de Informacao e Coordenagao do Ponto BR
(NIC.br), que, por sua vez, esta vinculado ao Comité Gestor da Internet
do Brasil (CGl.br).

Ja o dominio internacional € aquele administrado pela ICANN (em
portugués, Sociedade Internet para a Atribuicdo de Nomes e
NuUmeros), sendo os mais conhecidos “.com”, “.net” e “.org”. A ICANN é
responsavel pela gestdao e coordenacao do Sistema de Nomes de
Dominio (DNS).

CONFIRA AS PRINCIPAIS EXTENSOES
UTILIZADAS NO BRASIL

O dominio.com é o mais famoso e usado no mundo.

.com.br
O dominio .com.br € o mais usado no Brasil.

.edu.br
O dominio .edu.br é exclusivo para instituicdes de ensino
superior reconhecidas e credenciadas pelo MEC.

.gov
Esse dominio € exclusivo de uso governamental. O mesmo
faz referéncia a proépria palavra governo (.gov) e nao é de
livre registro para qualquer empresa ou pessoa. No Brasil,
seu registro é exclusivo para érgaos do Governo Federal.


https://www.hostgator.com.br/registro-de-dominio/dominio-com?itm_source=guias&itm_medium=tudo-sobre-registro-de-dominio&itm_campaign=com

.org
Do inglés organization, o dominio.org surgiu com a
intengao de identificar as entidades sem fins
lucrativos.Entretanto, hoje em dia, pode ser utilizado e
registrado por qualguer pessoa ou entidade.

.online
E mais utilizado por lojas fisicas que desejam diferenciar

suas ofertas on-line ou para empresas que tém interesse em
enfatizar sua presenca na web.

Confira AQUI todas as categorias de dominios .br (DPNs)

QUAL O MELHOR?

O dominio nacional esta ligado ao alcance geografico, auxiliando no
posicionamento em mecanismos de busca do pais. Assim, para sites
institucionais e e-commerce exclusivos no Brasil, o sufixo “.br" acaba
sendo maisadequado.

Ja em relagdo a marca em si, nestes casos, € sempre bom investir em
ambos os tipos de dominios (.br e .com) para garantir exclusividade de
mercado.

DISPONIBILIDADE DO NOME

Para saber se um dominio esta disponivel para registro no
Brasil basta acessar o site do

1. Digite o nome de dominio de sua preferéncia na caixa
de pesquisa.

2. Analise os resultados da pesquisa para verificar se o
dominio esta disponivel. Se ele estiver, vocé ja podera
adquiri-lo.



https://www.hostgator.com.br/registro-de-dominio/dominio-org?itm_source=guias&itm_medium=tudo-sobre-registro-de-dominio&itm_campaign=org
https://registro.br/dominio/categorias/
https://registro.br/busca-dominio/
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DURACAO DE REGISTRO

A quantidade de anos de validade do registro de dominio é decidido
Nno momento da sua aquisicao. A duracao minima é de 1 ano e a
maxima de 10 anos, podendo ser prorrogavel.

ESCOLHENDO O NOME DO DOMINIO

O nome do dominio diz respeito a identidade de uma empresa na
internet. Eimportante que seja curto,amigavel e de facil lembranca.

Algumas regrasajudam atornarodominio mais marcante:
= Terligagaocom amarca;
® Possuirentre 2 e 26 caracteres, sem incluiraterminacao;
s Ndodeveiniciarouterminarcom hifen;

= Nao possuiracentos e C cedilha.

DIFERENCA ENTRE DOMINIO E HOSPEDAGEM

Apds o registro do dominio, vem o momento de escolher onde ficarao
armazenados os arquivos do seu site, 0 banco de dados, asimagens, o
servico de e-mail e todas as outras caracteristicas relacionadas ao seu
projetodeinternet. Aeste lugar,da-se onome de hospedagem.

REDES SOCIAIS

As redes sociais sdao estruturas formadas na Internet por pessoas e
empresas que se conectam a partir de interesses ou valores comuns.
Atravésdelas, criam-se relagbes de forma rapida e sem limitesfisicos.

O empresario ou empreendedor ndo é obrigado a registrara marca no
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INPI para criar um perfil ou comegar a usar qualquer rede social.
Entretanto, € muito mais facil criar ou requerer uma conta ja existente
comonomedasuamarcaquandosetem a protecaodoregistro.

AS 10 REDES SOCIAIS
MAIS USADAS NO BRASIL

1. WhatsApp (165 mi)
2. YouTube (138 mi)
3. Instagram (122 mi)
4. Facebook (116 mi)
5. TikTok (73,5 mi)

6. Messenger (65,5 mi)
7. LinkedIn (56 mi)

8. Pinterest (30 mi)

9. Twitter (19 mi)

10. Snapchat (7,6 mi)

Fonte: Hootsuite e We Are Social
Acesse o relatorio completo

AUTENTICIDADE DA PAGINA

Algumas redes sociais, como o Facebook e Instagram, por exemplo,
concedem as paginas um selo de autenticidade. Este € um icone que
fica ao lado da pagina na rede social garantindo que ela é oficial,
agregando maior credibilidade a sua marca.

Perfil da Fiocruz narede social Instagram com o simbolo de verificado

oficialfiocruz @ -+
Enviar mensagem .
Fundagio Oswaldo Cruz
Instagram oficial da Fundagdo Oswaldo Cruz, instituigdo ligada ao

Ministério da Saude.
portal.fiocruz.br

Fonte: Instagram Fiocruz


https://www.hootsuite.com/resources/digital-trends-q2-update
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HASHTAGS

As Hashtags consistem na unido de uma palavra-chave antecedida
pelo simbolo #, ou "jogo da velha". Elas sao bastante usadas pelos
usuarios nas redes sociais para identificar publicagcdes sobre um
assunto especifico.

O uso de hashtag é uma maneira pratica de agrupar diversos
conteudos sobre um determinado tema, facilitando a pesquisa
posterior sobre o tdopico desejado, representando uma poderosa
estratégia de marketing.

As hashtags podem ser incluidas antes, apés ou no meio da
mensagem a ser publicada, sendo usada principalmente no
Facebook, Twitter e Instagram.

Nado é possivel obter registro sob uma hashtag, contudo,
no caso do uso de hashtag composta por uma marca
registrada, a empresa titular da marca pode solicitar de
terceiro, em caso de uso indevido ou depreciativo, a
retirada da hashtag das suas comunicagées.

PROTECAO NO MEIO DIGITAL

Registrar um dominio ou criar um perfil nas redes sociais,
ndo é o mesmo que fazer o registro da marca no
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI).

Ainda nao ha regulamentacao para os nomes de dominio ou de redes
sociais na Lei da Propriedade Industrial. Este cenario acaba atraindo
aproveitadores, que passaram a registrar dominios ou criar perfiscom
nomes de marcas conhecidas para, futuramente, negociar essa
presencadigitalcom osverdadeiros titulares das marcas.



AS MARCAS NO MEIO DIGITAL

Também é muito comum o uso da marca e identidade visual da
instituicdo associada a conteddo nao autorizado ou nao relacionado as
atividadesfins. Porisso é importante manter a seguranca da marca na
internet erealizar o monitoramento constante.

O INPI garante o direito do titular em situagées de concorréncia
desleal, aproveitamento ilicito e pirataria de uma marca.

PERFIL OFICIAL DA UNIVERSIDADE FEDERAL DO VALE DO SAO FRANCISCO (UNIVASF)
E PERFIS NAO OFICIAIS QUE USAM A MARCA DA UNIVERSIDADE NA REDE SOCIAL INSTAGRAM

univasf_da_depressao -

\
pr— .. ] - |

UNIVASF

Humoar, motivagdo, noticias e muita zoaglo @
CIUNIVASFDEPREGgmail com

Divulgagio/ parcerias via DIRECT

portaks.univast.edu. br/proae/noticias/20-10-2021-resultado- parci...

univasf -«

Enviar mensagem m -
UNIVASF

Perfil Oficial da Universidade Federal do Vale do 530 Francisco
#univast
linktr.ee/univast

2

-w aviaozinho_univasff -+
AVIADIINHO
™ T O

Avidozinha da Univasf

Versio atualizada @

Criado com intuito de interag3o entre discentes
Sigilo total @

Se ndo gostar do post, excluimos numa boa
Respeito acima de tudo
tellonym.me/aviaozinho.da univast

~
S
Y
[y
(o}
=
g
w
Q

PERFIS NAO OFICIAIS

Fonte: Elaborado pela autora

ATENCAO!

O registro de marca pode garantir prioridade no registro

de dominio, porém o inverso ndo se aplica. O registro de
dominio ndo garante direito de preferéncia no registro de
marca.

GESTAO DA PRESENCA DIGITAL

E recomendado concentrar o processo de registro de dominio e
criagao de perfis em uma area responsavel, evitando a criagdo de sites
e redes sociais por qualguer colaborador ou empregado. Essa area



responsavel deve fazer a gestdo do processo e do pagamento pelo
dominio, poisaauséncia pode acarretar na sua perda.

DENUNCIE

O Registro.br possui plataforma para solucionar disputas
envolvendo titulares de nomes de dominio (registrados sob
a terminagdo “br”) e eventuais terceiros que contestam a

legitimidade desses registros.

Muitas redes sociais também possuem um canal para
denuncia de um perfil que esteja usando sua marca, ou
um nome muito parecido, que cause confusdo no usudrio.
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BRANDING

Branding ou gestao de marca é o conjunto de estratégias que
objetivam representar uma marca no mercado. Isso inclui o
planejamento, gerenciamento da identidade visual, posicionamento
edivulgacao dos produtos e/ou servicos ao publico.

Esse gerenciamento engloba decisbes estratégicas, bem como as
respectivas acdes para garantir que os stakeholders da marca
entendam seu posicionamento. Tal processo potencializa a
visibilidade da marca e contribui para aumentar sua relevancia junto
aopublicodeinteresse.

IMPORTANCIA DA GESTAO DE MARCA

Uma gestao de marca bem feita € de extrema importancia para
alavancar e consolidar qualquer negécio. Entre os principais
beneficios da gestdo de marca, estao:
Aumento de conhecimentoda marca;
Apresentacao dovalorda marca para o publico-alvo;
Estabelecimentoderelacdesde confianga com clientes;
Ampliagdo dos negdciosalongo prazo.

MODELO PARA GESTAO DE MARCAS

Um modelo muito usado para gestdao de marcas € o de Aaker e
Joachimsthaler*, chamada modelo de lideranca da marca (brand
leadership model). Este modelo traz o tema da lideranca alinhado a
estrutura organizacional, envolvendo a definicdo da identidade da
marca, a analise dos consumidores e concorréncia, € a avaliagao da
estratégia de negocio.

* David A. Aaker e Erich Joachimsthaler sGo renomados estudiosos da drea de
marketing, com diversos livros e artigos publicados. Juntos, escreveram a publicagdo
Brand Leadership (2000), terceiro livro de trilogia sobre criagdo e gerenciamento de
marcas.
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MODELO DE LIDERANCA DA MARCA
Aaker eJoachimsthaler (2000)

1. Adaptacdo daorganizacio nosentidodamarca
Integracao da marca nacultura organizacional;
Definicao dos responsaveis pela marca;
Criacaode umsistema de comunicagaointerno.

2. Definicdo de uma arquitetura de marca que fornega
orientacgao estratégica

3.Determinacao de uma estratégia de marca
Definicaodaidentidade damarca;
Identificacao do posicionamento da marca.

4.Preparagao de programas de construcdo de marca eficazes
Acdesintegradasde comunicacao;
Avaliacao dosresultados.

Nesse modelo de gestdao de marcas, € dado destaque a adequacao de
estruturas e processos internos para o desenvolvimento de marcas,
com a definicao clara dos responsaveis pela area de marketing e
criagcdo de um sistema de comunicagao unificado. Para se criar ou
desenvolver marcas fortes, a empresa deve buscar construir uma
cultura organizacional sélida e definir uma arquitetura de marca que
forneca orientacdes estratégicas com base na identidade e no
posicionamento. Assim, € possivel desenvolver programas eficazes de
construcdao da marca, contemplando acdes integradas de
comunicacao e sistemasde avaliagcao regularesdosresultados.

COMPROMISSO COM AMARCA
O papel de preservar os elementos que constituem a marca € de todos

0os empregados, colaboradores, fornecedores e profissionais que
estejam envolvidos nos processos da instituicao. Esse compromisso
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deve estar presente tanto dentro quanto foradaempresa.

Garantir o desenvolvimento de um ambiente favoravel para a gestao
interna de marca também é investir em pessoas que podem se tornar
facilitadores e pontos de contato direto entre a marca e os diversos
publicosda Empresa.

MANUAL DE MARCA

Um dos processos ligados a estratégia de construcao de marca € a
definicdo de identidade visual, tom de voz, posicionamento, fontes e
aplicagao dos elementos da marca. Todos esses elementos culminam
comacriacdodo manualde marca.

O documento funciona como um guia, trazendo as normas,
especificacdes e recomendacdes sobre as formas que um logotipo e
demais elementos graficos devem ser aplicados em materiais
diversos, sejam eles no meio fisicoou digital.

Sempre que for necessario desenvolver pecas de comunicagao e
identificacao da empresa ou produto, tais como folders, materiais
institucionais, embalagens, uniformes e sites, o0 manual deve ser
consultado. A ideia € que se mantenha uma comunicagao visual
consistente e integrada, viabilizando a coeréncia e unidade da marca
em todos os materiais, canais e produtos.

Elementos essenciaisem um Manual de Marca

1. Apresentacéo

A primeira secao do Manual deve trazer informacdes sobre a
instituicdo e sobre a marca, descrevendo a sua missao, valores e os
motivos que levaram a organizag¢ao a sua criagao.

2. Identidade
Nessa se¢cao sao apresentadas informacdes sobre aidentidade visual e
normas de uso. Pode ser dividida em subsec¢des, com informacgdes
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Em.z:pa

impresso impresso
Pantone 287 Pantone 356

CMYK 100C 70M 10K CMYK 100C 90Y 30K
digital digital

RGB O |73|148 RGB 0| 119]61
HTML #004993 HTML #00763D

Fonte: Manual da Marca Embrapa

sobre as versdes formais da assinatura, cores (escalas pantone, RGB e
CMYK), possibilidades de aplicagao (horizontal, vertical e versdes
monocromaticas), tipografia e dimensdes minimas e maximas da
marca.

3. Exemplos de aplicacdo

E importante que o manual de identidade visual apresente exemplos
de aplicacdo da marca em diferentes meios e pecas de comunicagao
para facilitar o entendimento do usuario. Nesta parte, também é
relevante que sejam apresentadas as restricdes de aplicagao,
mostrando alguns erros comuns, tais como distor¢cao do logotipo, uso
incorreto das coresoudatipografia.

Mao preencher Mo aplicar a Mao aplicar MNao aplicar Mao utilizar N#o aplicar a

0 'bra’ com marca em baixa sobre texturas sombras, luzes  versdes 30 marca em outfing
cores resolugdo complexas ou efeitos

Nao ulilizar nome
MNao alterar as Mao rotacionar  Mao distorcer a de Unidade Gentrel

1gINais Im T g
COres onginais 4 marca forma original como assinatura

sintesa

Fonte: Manual da Marca Embrapa
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4. Arquivos editdveis

Outra secdo importante é a de arquivos editaveis, disponibilizando a
marca em alta resolucao para download em diversas extensdes, sendo
as maiscomuns PDF, PNG,CDR, EPSeAl.

Manual de Marcas Institucionais

= Manual de Identidade Visual da Universidade do Vale do Sdo
Francisco - UNIVASF

= Manualde ldentidade Corporativa CHESF

= Manual de Aplicacdo da Marca Petrobras em Projetos
Socioambientais Patrocinados

= Manualdeldentidade Visual e Aplicacao da Marca CNPQ

Manual de Marcas para Produtos e Servicos

= Manual de ldentidade Visual do Programa Nacional de Solo dos
Brasil (Embrapa)

= Manual de Identidade Visual do Projeto Integrado da Amazbnia

(Embrapa)

= Guia Basico para a Apresentacdo da Cultivar de Soja BRS 5804RR
(Embrapa)

® Padronizacdoda Marca Bio-manguinhos (Fiocruz)



https://portais.univasf.edu.br/comunicacao/ManualdeIdentidadeVisualUniversidadeFederaldoValedoSoFranciscoUnivasf.pdf
https://www.chesf.gov.br/Comunicacao/Documents/Manual Marca Chesf Resumido.pdf
https://marca.petrobras.com.br/lumis/portal/file/fileDownload.jsp?fileId=8A9D2A98773A9EB701774FA955E86B3E
https://www.gov.br/cnpq/pt-br/canais_atendimento/identidade-visual/CNPq_ManualIdentidade_2021_web.pdf
https://www.embrapa.br/documents/1355219/57922165/Manual+de+Identidade+Visual+do+PronaSolos/6877f418-794f-cbc5-4beb-8ce0150d874a
https://www.embrapa.br/documents/1354328/51946783/miv.pdf/97830086-a59f-40fe-5367-70ae165f7e70
https://www.embrapa.br/documents/1355291/47137384/BRS+5804RR+-+GUIA+BASICO+APRESENTACAO.pdf/9af2ec9c-07f3-f878-31fc-be7480fd8d0a
https://www.bio.fiocruz.br/images/manual-da-marca.pdf
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1.0 que sdo os direitos de propriedade industrial?

Sdo os ordenamentos legais que protegem as criacdes da mente
humana relacionadas a aplicacao industrial ou a identificacao de
produto/servico. Sdo protegidos por esses direitos as marcas, patentes
eodesenhoindustrial.

2.0 que éuma marca?
Marca € um sinal distintivo que serve para diferenciar produtos e
servicos unsdosoutros.

3. Quais as formas de apresentacdo da marca?

Uma marca pode ser representada como um nome (marca
nominativa), uma estilizacao do nome e logotipo associado (marca
mista) ou apenas os elementos visuais da marca (marca figurativa).
Existe ainda a opcao de proteger o formato do produto, adotando o
registrode marcatridimensional.

4. Qual adivisdao das marcas quanto a natureza?
Em relagcao a natureza, as marcas sao divididas em de produto, servico,
coletivasou de certificacao.

5.Como registrar uma marca?
Para registrar uma marca é preciso iniciar um processo no INPI
(Instituto Nacional da Propriedade Industrial ), dnico érgao no Brasil
autorizado a realizar tal processo. O registro no INPI envolve diversas
etapas, entre elas: verificacao de anterioridade, depdsito do pedido e
acompanhamento da decisao.

6.0 que sdo classesderegistro?

O INPI adota a Classificacdo de Nice, que é uma classificacao
internacional de bens e servigos para o registro de marcas. Sao 45
divisdes,sendodala34de produtoeda35a45deservico.

7.0 que pode ser registrado como marca?
De acordo com a Lei. 9.279, de 1996, que regulamenta o registro de
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marcas no Brasil, qualquer sinal visualmente perceptivel pode ser
registrado como marca.

8.0 que significa ser titular de uma marca?

A titularidade de uma marca € o seu registro perante o Instituto
Nacional de Propriedade Industrial, assim, o titular é aquele que
detém esseregistro.

9. Quanto tempo dura o registro de uma marca?
O registro de uma marca tem duracao de 10 (dez) anos e pode ser
renovado poriguais periodos, antes do vencimento de seu prazo.

10. E possivel registrar amarca em outros paises?

Sim. Pode-se realizar o registro individualmente em cada pais
desejado ou via tratados internacionais que facilitam esse processo,
casodo Protocolode Madrid,em que o Brasil faz parte.

11. Preciso de ajuda especializada para registrar uma marca?

Nao. Qualquer um pode pleitear o registro de uma marca perante o
INPI e fazer oregistro diretamente no site da instituicao. Contudo, uma
ajuda especializada pode contribuir em algumas etapas do processo,
principalmente em relagao a classificagdo da marca e
acompanhamento dos prazos.

12. Quanto tempo leva o processo de registro de marca?
O tempo do processo de registro de uma marca perante o INPI varia
em cada caso, masotempomédioéde2anos.

13. Quanto custa o registro de uma marca?
A tabela com valores atualizados para o registro de Marcas pode ser
acessadadiretamente nositedo INPI.

14.Como saber se o nome que escolhi ja éregistrado?
Deve-serealizar a busca de anterioridade no site do INPI. Se existir uma
marca com o mesmo nome da que deseja registrar, é preciso verificar
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em que classificacao ela esta registrada. Se as classificacdes forem
idénticas, oregistro nao podera ser feito.

15. Preciso registrar a marca, mesmo que ja tenha um nome
aprovado naJunta Comercial?

Sim. Para constituir uma empresa, € obrigatério registra-la na Junta
Comercial, mas o procedimento nao assegura a propriedade sobre a
marca, que também deve ser registrada no INPI.

16.Ja existe outra empresa com o mesmo nome da marca que
quero usar. Posso registra-la?

E possivel registrar marcas idénticas, desde que pertencam a classes
diferentes. A excecao fica por conta das chamadas marcas de alto
renome. Nesse caso, 0s elementos nao podem ser copiados em
nenhum segmento.

17. Preciso de autorizagao do titular de uma marca para usa-la?

A autorizagdo € necessaria nos casos de uso publicitario ou que
possam atribuir um ganho econémico direto a pessoa que o faz. O uso
parafinseducacionais é permitido.

18. Mudei o desenho da minha marca, o que fazer?
Para qualquer alteracao, por mais simples que seja, deve ser realizado
um novo processo de registrono INPI.

19. posso usar o ® de registrado na minha marca?

O ® ao lado da marca s6 deve ser utilizado quando do efetivo registro
da marca perante o INPI, j& que o simbolo existe justamente para
informar que a marca é registrada.

20.0 que devo observar na hora de conceber uma marca?

No momento de concepgao de uma marca € importante entender a
relevancia estratégica para sua criagdo, se existe a perspectiva de
exploracao comercial da marca ou perspectiva para continuidade do
Seu uso.
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21. Quais os elementos para a criagdo de uma marca?

A criacdo da marca envolve a etapa de construcdo do nome e design.
Neste ponto, é elaborada a identidade visual da marca, formada por
um conjuntode elementos, sendo os principais o logotipo, ascorese a
tipografia.

22.Qual adiferenga entre marca e logotipo?

Logotipo é a representacao grafica do nome fantasia da empresa, e
pode combinar o simbolo e a tipografia (fonte) Ja a marca é o conjunto
devarios elementos, dentre eles o logotipo.

23.Como proteger a marca nainternet?

Registrar um dominio ou criar um perfil nas redes sociais, nao € o
mesmo que fazer o registro da marca no Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (INPI). Assim, o recomendado ¢é oficializar o
registro, s6 assim é possivel ter seguranca no caso de uso indevido da
marca na internet. O INPI garante o direito do titular em situacdes de
concorrénciadesleal,aproveitamentoilicito e piratariade uma marca.

24, O que é gestaode uma marca?

Cestdo de marca é o conjunto de estratégias que incluem um
planejamento e gerenciamento da identidade visual, posicionamento
edivulgacdo dos produtos e/ou servicos ao publico.

25.0 que deve constar em um Manual da Marca?

O Manual de Marca € um guia com normas, especificagdes e
recomendacgdes sobre asformas que um logotipo e demais elementos
graficos de uma marca devem ser aplicados. Geralmente, os Manuais
de Marca trazem secdes de apresentacdo, informacdes sobre a
identidade visual,exemplos de aplicagao e arquivos editaveis.
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